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ÖZET 

İnsanların bir mekândan başka bir mekâna geçici veya daimi olmak üzere yerleşmesi anlamına 

gelen göç, siyasi, ekonomik, kültürel gibi farklı boyutlarda sonuçları olan bir olgudur. Nitekim 

30 Ocak 1923 tarihinde Lozan'da imzalanan Türk-Yunan Nüfus Mübadelesi Sözleşmesi, 

yalnızca demografik bir dönüşüm değil, aynı zamanda derin bir kültürel ve gastronomik 

değişimin de başlangıcı olmuştur. Nüfus mübadelesi sonucunda Ortodoks Hristiyan Rumların 

Anadolu’dan ayrılması ve Yunanistan’daki Müslüman Türk’ün Batı Anadolu’ya yerleştirilmesi 

bölgenin sadece nüfusunu değil mutfak coğrafyasında da değişim ve dönüşümlerin yaşanmasına 

yol açmıştır. Bu çalışmanın amacı da, tarihsel coğrafya ve kültürel antropoloji perspektifinden 

mübadele sonrası Batı Anadolu'da (özellikle İzmir, Aydın, Manisa, Balıkesir ve Çanakkale illeri) 

oluşan yeni gastronomi haritasını incelemektedir. Bu amaç doğrultusunda çalışma nitel araştırma 

desenlerinden durum çalışması yöntemi kullanılmıştır. Çalışma sonucunda Rum toplumunun 

Anadolu’dan ayrılması ile bazı mutfak geleneklerinin kaybolduğu veya kesintiye uğradığı, 

Yunanistan’dan gelen mübadillerin ise beraberinde zengin mutfak geleneklerini de getirdikleri 

belirlenmiştir. Ayrıca mübadele sonrası dönemde yeni bir hibrit mutfak kültürünün de ortaya 

çıktığı çalışmada elde edilen bir değer bulgudur. Bu bağlamda çalışma nüfus mübadelesi 

sonucunda kayıp mutfak gelenekleri ile yeni hibrit mutfak kültürünün oluşumunu, mekânsal 

analizler ve sözlü tarih yöntemiyle ortaya koymaktadır. Bu çalışma göç olgusunun Batı 

Anadolu’nun mutfak kültürü üzerindeki etkisine odaklandığından bundan sonra yapılacak 

araştırmalarda farklı mekânlardaki mübadil mutfağının mikro düzeyde incelenmesine, göç ile 

gelen ailelerin mutfak pratiklerinin etnografik yöntemlerle analiz edilmesine ve dijital arşivleme 

projeleriyle kültürel belleğin korunmasına odaklanılması önerilmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Mübadele, mutfak coğrafyası, Batı Anadolu, göç, gastronomi, kültürel 

bellek. 
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ABSTRACT 

Migration, which refers to the temporary or permanent relocation of people from one place to 

another, is a phenomenon with consequences in various dimensions, such as political, economic, 

and cultural. Indeed, the Turkish-Greek Population Exchange Agreement signed in Lausanne on 

January 30, 1923, marked not only a demographic transformation but also the beginning of a 

profound cultural and gastronomic change. As a result of the population exchange, the departure 

of Orthodox Christian Greeks from Anatolia and the settlement of Muslim Turks from Greece in 

Western Anatolia led to changes and transformations not only in the region's population but also 

in its culinary geography. The aim of this study is to examine the new gastronomic map that 

emerged in Western Anatolia (particularly in the provinces of Izmir, Aydin, Manisa, Balikesir, 

and Canakkale) after the exchange from the perspective of historical geography and cultural 

anthropology. To this end, the case study method, one of the qualitative research designs, was 

used. The study found that the departure of the Greek community from Anatolia led to the loss 

or interruption of some culinary traditions, while the immigrants from Greece brought with them 

rich culinary traditions. Furthermore, the study found that a new hybrid culinary culture emerged 

in the post-exchange period. In this context, the study reveals the formation of new hybrid 

culinary traditions alongside the loss of culinary traditions as a result of population exchange, 

using spatial analysis and oral history methods. 

Key Words: Exchange, culinary geography, Western Anatolia, migration, gastronomy, cultural 

memory. 
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ÖZET  

Çanakkale Savaşları, I. Dünya Savaşının gerek müttefik, gerekse Türk Ordusu açısından önemli 

cephelerindendir. Müttefiklerin üstün ikmal ve teknik olanaklarına karşın bu cephedeki savaşlar 

tüm lojistik zorluklara rağmen, Türk komutan ve askerinin tartışmasız başarısıyla neticelenmiştir.  

Çalışmanın amacı, cephede her iki orduyu doğrudan etkileyen lojistik yapılanmayı, askerlerin 

beslenme, iaşe düzenlerini; anılar, hatıratlar, mektuplar ve diğer kaynaklar doğrultusunda 

incelemektir. Resmi kaynaklar dışında hatıratlar, anılar ve mektuplar; iaşe ve beslenme şartları 

doğrultusunda yaşananları birinci elden yansıtarak, savaşın sosyal yönünün ve gerçekliğinin 

kavranılması adına önemli bir kaynağa dönüşmektedir. 

Çalışma nitel araştırma yöntemlerinden doküman analizi tekniği ile gerçekleştirilmiştir. 

Orduların lojistik ve iaşe düzeni, asker ve komutanların şahsi tecrübeleri dikkate alınarak 

irdelenmiştir. Bu doğrultuda, tarihsel derinliği sağlamak amacıyla anılar, hatıratlar ve mektuplar 

ağırlıklı olarak incelenmiş, konuya dair akademik çalışmalardan faydalanılmıştır.  

Lojistik, iaşe ve ikmal faaliyetleri açısından Müttefik ve Türk Ordusu karşılaştırıldığında, her iki 

tarafın stratejik avantaj ve dezavantajları olduğu görülmektedir. Türk ordusu açısından, 5. Ordu 

Menzil Teşkilatı'nın düzenli çalışmaları, cephenin tarım ve ulaşım olanaklarına yakınlığı 

faaliyetleri kolaylaştırmıştır. Müttefik ordularının ise iaşe ve teknik olanakları daha üstündür; 

haftada iki kez gelen gemilerle sebze, tatlı konserveleri ve jambonlara varıncaya kadar çok çeşitli 

ve bol miktarda iaşe temin edilmiştir. Türk ordusunda günlük beslenmede kuru bakliyat, hoşaf, 

et ve kavurma yer almıştır. Türk ordusu açısından en büyük zorluk, yemeklerin uzun taşıma 

yolları ve düşman bombardımanı nedeniyle siperlere soğuk ve geç ulaşması olmuştur. 

Siperlerdeki askerler genellikle günde bir kez sıcak yemek yiyebilmiştir.  

Çalışma, incelenen döneme ve kaynak türüne özgü bazı sınırlılıklar barındırmaktadır. Birinci 

elden kaynaklar, savaşın sosyal boyutunu aktarmada etkin olmakla birlikte, insan deneyimine 

dayalı olmaları nedeniyle kaçınılmaz olarak öznellik barındırmaktadır.  

Sonuç olarak, birincil kaynaklar savaşın iaşe ve beslenme zorluklarının günlük yaşama 

yansımasını gözler önüne sermiştir. Yaygın kanaatin aksine, mevzi muharebelerinde sıcak yemek 
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ulaştırılmasında sıkıntı çekilse de, genel muharebeler boyunca Türk askerinin iaşe konusunda 

fazla sıkıntı çekmediği ve aç kalmadığı ifade edilmiştir. 

Anahtar Kelimeler: Çanakkale Cephesi, İaşe, İkmal Faaliyetleri, Anılar, Hatıratlar, Mektuplar 

 

ABSTRACT 
The Gallipoli Campaign stands as one of the most significant fronts of the First World War for 

both the Allied and Ottoman armies. Despite the Allies’ superior supply chains and technical 

means, the battles on this front concluded with the indisputable success of the Turkish 

commanders and soldiers, achieved in the face of immense logistical challenges. 

The aim of this study is to examine the logistical organization that directly affected both armies 

on the front, particularly focusing on the soldiers’ nutrition and provisioning systems, through 

the lens of memoirs, diaries, letters, and other relevant sources. Beyond official documents, these 

firsthand accounts serve as invaluable materials for understanding the social dimension and lived 

reality of the war, as they vividly convey the experiences shaped by food supply and sustenance 

conditions. 

The study was conducted using the document analysis technique, one of the qualitative research 

methods. The logistical and provisioning structures of the armies were analyzed with attention 

to the personal experiences of soldiers and commanders. In order to ensure historical depth, 

memoirs, diaries, and letters were primarily examined, supplemented by academic studies related 

to the subject. 

When comparing the Allied and Turkish armies in terms of logistics, provisioning, and supply 

activities, both sides exhibited distinct strategic advantages and disadvantages. For the Turkish 

army, the regular operations of the 5th Army Logistics Organization and the front’s proximity to 

agricultural resources and transportation routes facilitated supply efforts. The Allied forces, on 

the other hand, enjoyed superior provisioning and technical facilities, receiving a wide variety 

and abundance of supplies—including vegetables, canned desserts, and even ham—delivered by 

ships twice a week. In the Turkish army, daily rations typically consisted of dried legumes, 

stewed fruit (hoşaf), meat, and roasted meat (kavurma). The greatest challenge faced by the Turks 

was the delayed and cold delivery of food to the trenches due to long transportation routes and 

enemy bombardments. Soldiers in the trenches could generally have one hot meal per day. 

The study carries certain limitations specific to the examined period and source types. Although 

firsthand accounts are effective in reflecting the social dimension of the war, they inevitably 

contain elements of subjectivity as they are rooted in personal experience. 

In conclusion, primary sources vividly illustrate how the difficulties of provisioning and nutrition 

were reflected in daily life during the war. Contrary to the common belief, although there were 

occasional challenges in delivering hot meals during trench warfare, evidence suggests that 

Turkish soldiers generally did not suffer from severe food shortages or hunger throughout the 

major battles. 

Keywords: Gallipoli Front, Provisioning, Supply Activities, Memoirs, Diaries, Letters 
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Abstract 
The agri-food industry faces growing challenges related to food preservation, safety, and 

environmental sustainability. Conventional plastic packaging, while effective, contributes 

significantly to pollution and microplastic accumulation. In response, biopolymers derived from 

renewable marine resources particularly alginate extracted from brown seaweed offer an eco-

friendly alternative for developing biodegradable and edible packaging materials suitable for 

food applications. 

This study investigates the formulation and performance of alginate-based films crosslinked with 

calcium chloride (CaCl₂) and incorporated with cedar essential oil as a natural antimicrobial and 

antioxidant additive. The resulting films were evaluated for their physicochemical, mechanical, 

and barrier properties, as well as their antimicrobial efficacy against Escherichia coli and 

Staphylococcus aureus. FTIR analysis confirmed molecular interactions between alginate, Ca²⁺ 
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ions, and cedar oil constituents, while SEM imaging revealed uniform and compact 

microstructures. The inclusion of cedar oil improved the film’s hydrophobicity, flexibility, and 

barrier resistance, while imparting strong inhibitory effects on microbial growth. 

Overall, alginate–cedar oil films demonstrate high potential as active biodegradable packaging 

for the agri-food sector, particularly for the preservation of fresh fruits and vegetables. This 

sustainable approach supports circular bioeconomy principles and aligns with Sustainable 

Development Goals (SDGs) 12 and 13, contributing to reduced plastic waste and safer food 

systems. 

Keywords: Alginate, Biodegradable packaging, Agri-food applications, Cedar essential oil, 

Edible films, Antimicrobial activity, Calcium chloride, Sustainability. 
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Abstract 

Studies conducted in the Shihan area during the implementation of the Quraysh Iylaf Route 

Documentation Project, using aerial photography techniques, have revealed that Shihan located 

within the Qasr District of Karak abounds with numerous archaeological, heritage, and touristic 

sites. The research team concentrated their efforts on Jabal Shihan and the nearby village of 

Ariha, in search of sword workshops and iron smelting furnaces, achieving remarkable success 

in this field. 

Tell Shihan is considered one of the most prominent archaeological tells in southern Jordan. 

During his journey around the Dead Sea in January 1851, F. de Saulcy was shown the Shihan 

Stele by local inhabitants. It was located at Rujm al-ʿAbd, on the northwestern edge of Khirbet 

Faqua, about 4 km southwest of Mount Shihan. Contrary to common claims that the French 

Explorer F. de Saulcy discovered the stele himself at Rujm al-ʿAbd, between Shihan and Dhiban 

in Moab, it was actually found by local farmers during agricultural activities and merely shown 

to him. The stele remained in its place until 1864, when it was transferred to the Louvre Museum 

by R. Dussaud. 

An article published in Expression journal, issue 36 (2022), by the Italian scholar Emanuel Anati, 

titled “Dating the Biblical Exodus: An Enquiry in Conceptual Anthropology” (Expression 36: 

18–33), discusses the connection between the warrior and his weapon. 

The carved figure on the stele depicts a man standing in a side posture, holding a long spear. 

Scholars have debated whom this figure represents  a deity, a king, or perhaps a Moabite soldier 

or guardian. The man wears a kilt-like garment around his waist and a head covering. 

Unfortunately, the stele is broken, especially in its lower part. It is a basalt statue of an ancient 

warrior found in 1851 at Rujm al-ʿAbd near Shihan in the Karak Governorate and transferred to 

Paris in 1864. It is known as the Shihan Stone, though registered in the Louvre under the name 

“Moabite Stone.” The monument stands about two meters tall, and information about it remains 

scarce, though it is believed to date to the Moabite period. 

Scholars have disagreed on its dating: William F. Albright placed it between 2600–2300 BCE; 

Olga Tufnell proposed 2700–2000 BCE; while the German scholar Albrecht Alt dated it to the 

12th century BCE. However, a definitive date has yet to be established due to the absence of 

associated archaeological evidence. 

Keywords: Archaeology, Heritage, Tourism, Development, Ancient Routes, Discoveries. 
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Abstract 

Yellow maize (Zea mays) and soybean (Glycine max) are local raw materials used for the 

formulation of complementary foods in Nigeria. The presence of antinutritional factor such as 

tannin in them is liable to undermine nutritional status in infants and young children and thus 

predisposing undernutrition. However, quantitative data regarding their total tannin contents and 

that of their blended product is still limited. Perhaps due to lack of fast, accurate and inexpensive 

analytical method for tannin determination. This study evaluated Folin-Ciocalteu assay for the 

quantification of total tannin from yellow maize, soybean and their mixed product as it will give 

an insight into the assay accuracy for tannin quantification. Techniques including soaking, de-

hulling, oven drying, boiling and frying were used to process primary raw materials, maize, 

soybean, prior to grinding and subsequent formulation of their mixed product. Folin-Ciocalteu 

method was validated to quantify total tannin contents from extracts of tested samples by UV-

visible spectrophotometry. The original extracts from the tested samples and external standards 

from tannic acid, and total phenolics (µg/µL) were exemplified for method validation. The 

method validation showed that the instrumental response to standard tannic acid and the 

investigated analytes were specific, linear (R2 = 0.998), precise (% CV< 20%) and accurate 

(Recovery = 91%). The LOD and LOQ were 0.03 µg/µL and 0.09 µg/µL respectively. The 

validation complied with the requirements to ensure the reliability of the results. The combined 

processing techniques were also effective in reducing the total tannin content of maize (0.213 to 

0.041% TAE) and soybean (0.257 to 0.064% TAE) by 81% and 75% respectively. It can be 

concluded that the data obtained from this study showed the suitability of Folin-Ciocalteu method 

as an analytical tool for the quantification of total tannin from plant-based food products.  

Keywords: Folin-Ciocalteu colorimetry, plant-based food, total phenolics, total tannin, 

validation parameters 
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Abstract 

The first and foremost aim of this research work is the study on morphological characteristics of 

Enterobacter species. This work also provides information on results of antibiotic susceptibility 

testing of Enterobacter spp. by various biochemical tests as a part of ensuring food industry 

safety. Approximately 8 samples of cow milk were collected from different localities in Rajshahi 

city. Some selective media such as: EMB, MacConkey and SS agar were used as a selective 

target medium ensuring the growth of a solitary colony of bacteria. Milk sample was added in 

Nutrient Agar medium first and kept under incubation for 24 hours. It showed mixed growth and 

then it was gram stained. To find specific Enterobacter it was subcultured in MacConkey agar 

medium as a selective target media. It showed growth of specific colony. This was stained and it 

was clear that it is Enterobacter as it showed smooth, moist and large colony and color of colonies 

was pink. It’s a gram negative bacteria. Under microscope, it showed rod shape which were 

arranged in short chains. Later, Enterobacter sample was taken in Nutrient broth and incubated 

for 24 hours. Furthermore, different biochemical tests were performed to detect antibiotic 

susceptibility. VP (Voges-Proskauer) gave negative result. Catalase test gave positive result. 

Methyl Red (MR) test provided positive result. Sugar test specially dextrose, mannitol, lactose 

and sucrose gave positive result. Finally, disk-diffusion test was performed to check the 

sensitivity or resistance capability of Enterobacter against different antibiotics. Ciprofloxacin, 

Teicoplanin, Erythromycin, Ceftriaxone and Gentamicin showed diameter according to 23, 20, 

14, 11 and 16 respectively. In future, accurate identification of Enterobacter spp. can lead to 

proper clinical treatment and contamination control. The dairy industries will be informed about 

potential spoilage organisms and potential health hazards through this study. Enterobacter spp. 

from raw milk pose both opportunities and risks; their biotechnological potential must be 

explored carefully with public health monitoring in place. 

Keywords: Enterobacter, Isolation, Biochemical, Antimicrobial Sensitivity. 
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Abstract 

The incorporation of functional plant ingredients into meat products has gained growing attention 

due to the increasing demand for healthier and more natural foods. Among these ingredients, chia 

(Salvia hispanica L.) seeds have attracted particular interest because of their richness in bioactive 

compounds such as phenolic acids, flavonoids, and omega-3 fatty acids. This study aimed to 

evaluate the effect of chia seed powder incorporation on the microbiological quality and stability 

of sausages during a four-day refrigerated storage period. 

Chia seed powder was added to sausage formulations at some determined concentrations, and 

microbiological analyses were performed daily for four days to monitor total mesophilic aerobic 

bacteria, lactic acid bacteria, coliforms, and Staphylococcus aureus counts. The evolution of pH 

and moisture content was also assessed to better understand product behavior during storage. 

The results showed that sausages containing chia seed powder exhibited lower microbial growth 

compared to control samples, particularly in terms of total viable counts and coliforms. This 

effect may be attributed to the antimicrobial and antioxidant properties of chia’s bioactive 

compounds, which can inhibit microbial proliferation and slow down oxidative reactions. 

Moreover, the addition of chia powder improved product stability by reducing microbial spoilage 

and maintaining acceptable physicochemical parameters throughout storage. 

Overall, the incorporation of chia seed powder enhanced the microbiological quality and short-

term stability of sausages without adversely affecting their technological or sensory 

characteristics. These findings suggest that chia seeds can be used as a natural functional additive 

to improve the safety, stability, and nutritional profile of processed meat products. 

Furthermore, this study highlights the potential for using chia seed powder as an innovative 

ingredient in the development of healthier meat products. By combining natural bioactive 

compounds with conventional meat formulations, manufacturers can respond to consumer 

demand for functional foods while potentially extending product shelf life and ensuring better 

safety standards. This approach supports the trend toward cleaner labels and naturally fortified 

foods in the meat industry. 

Keywords: Chia seed, sausage, microbiological quality, stability, functional ingredient 
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Abstract: 

The proposed paper explores the efficacy and viability of hybrid forms of agriculture 

encompassing vertical and horizontal farming in productive landscapes, in particular, the 

pressing issue of space optimization and resource efficiency in urban agriculture. The combined 

methodology of quantitative data was used to obtain the results on crop yields, resource use, and 

environmental effects, which were backed by the qualitative data on social acceptance and 

economic feasibility. The results suggest that the hybrid models have the capability of improving 

the crop productivity significantly and decreasing the utilization of resources and environmental 

degradation, which proves that vertical farming can serve as a supplement to the traditional 

agriculture in the city. It is important to note that these systems had a promise of enhancing food 

security among the urban populations, and this has great consequences on the health of the 

populace. Such hybrid solutions can make a difference in improving dietary habits and general 

well-being by developing access to fresh produce within densely populated areas. Additionally, 

the paper emphasizes the significance of urban agriculture as a part of healthcare policy 

governance, and how urban health inequities could be mitigated by looking at sustainable food 

production systems as an essential element. The study recommends the wider adoption of such 

new farming techniques with a view of having a future when healthcare and food systems will 

be inseparable resulting in a healthier population and a more robust urban environment. 

Keywords:  Productive Landscapes; Horizontal Agriculture; Urban-Rural Continuum; Hybrid 

Agricultural Systems; Sustainable Food Production. 
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Abstract 

This paper explores how spatial design strategies can be incorporated into architectural works 

that promote agroecological activities, with a very important question being how the built-in 

environments will become more effective in promoting food production, energy efficiency, and 

ecological sustainability. By conducting extensive research based on qualitative and quantitative 

data (the land-use patterns, energy consumption, biodiversity indicators, and agricultural outputs) 

the study demonstrates that strategic architectural interventions can be used to strengthen 

agroecological resilience considerably. One of the main discoveries made is that properly 

designed surroundings do not only enhance agricultural yields, but also achieve sustainable 

energy management and encourage biodiversity that ultimately enhances human health. These 

results are applicable in the healthcare sector as they demonstrate that the environments that can 

support agroecological activities are characterized by better nutrition, fewer stress-related factors 

related to environmental degradation, and better well-being of the community. In its turn, the 

research provides crucial information on how architecture can be used not only to affect 

ecological and energy processes, but also to spearhead the enhancement of the condition of the 

population. The greater implications highlight the need to engage in interdisciplinary teamwork 

where the strategies of space created can be applied in future architectural practices, urban 

planning and policy formulation thereby redefining the interaction between our built 

environments and the ecosystems they operate within and hence creating an interdisciplinary 

approach to health and sustainability both in the rural and urban environment. 

Keywords:  Agroecological Architecture; Sustainable Design Strategies; Climate-Responsive 

Design; Environmental Resilience; Ecological Balance. 

 

 

INTERNATIONAL ŞANLIURFA GASTRONOMY CULTURE AND TOURISM CONFERENCE

November 14-16, 2025 Şanlıurfa , Turkey 12



THE IMPACT OF AESTHETIC FOOD ARRANGEMENTS IN PHOTOS SHARED ON 

THE FACEBOOK PAGE ONE DAY (𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺) 

 

 

Lecturer, PhD Irina-Ana DROBOT 

Technical University of Civil Engineering Bucharest, Faculty of Engineering in Foreign 

Languages, Department of Foreign Languages and Communication, Bucharest, Romania 

ORCID ID: https://orcid.org/0000-0002-2556-6233 

 

 

ABSTRACT 

Introduction and Purpose: The purpose of this paper is to analyse reasons why online social 

media posts about aesthetic food arrangement are very successful and receive lots of likes. Such 

posts can be considered to appeal to us visually, to draw our attention, and not necessarily for us 

to wish to replicate the arrangements, although we can try to if we wish.   

Materials and Methods: The example of the Facebook page called 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 will be taken 

into account. Several images will be selected for analysis, in order to analyse them by categories. 

Some images include several types of chocolates from different companies placed on plates, 

while other images include the overall atmosphere with associated objects and setting. As an 

example, one food tray is placed over the bathtub where candles are included to suggest a 

romantic evening. In addition, two glasses of coffee next to some cookies suggest time spent 

together on a romantic date. A cup of coffee having as a setting the bed and a cosy atmosphere 

suggests comfort. The studied Facebook page also includes other beautiful pictures, of jewelry, 

cats, dogs, flowers, landscape, all of which suggest the aesthetic experience in our surroundings, 

to which we always react emotionally based on environmental psychology. 

Results: The Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 seems to suggest that we should take some moments 

each day as we browse through these photos to admire the beauty around us for our well-being.  

Discussion and Conclusion: We are all sensitive, to some extent, to our surroundings and we 

feel that our well-being is influenced by the objects and settings we see. We need awareness 

about these issues to ensure our psychological well-being 

Keywords: Environmental Psychology; Online Social Media; Lifestyle; Free Associations; 

Well-Being.  

 

INTRODUCTION 

Nowadays, we are all familiar with online social media. We can all see everyone scrolling their 

Facebook accounts while in public transport, in order to see what is new. What we see when we 

scroll and especially what draws our immediate attention is represented by visual images. This 

is because visual images have a high impact on us, since the highest percentage of the information 

we get about the world around us is based on our visual sense. This is likely why online social 

media relies on, when transmitting information, mostly on visual images and only to a lesser 

extent on words and textual information.  

We are attracted by what is beautiful, and we enjoy an aesthetic experience of any kind. We can 

consider the aesthetic experience and its attraction to it as part of human nature. Baciu (2012) 

considers that human nature refers to the idea that "All humans, irrespective of origin, race or 
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intellectual standard exhibit some common features that could complete what may be called a 

‘universal mental software zone.’" Among the parts of the mental software we can find, 

according to Baciu (2012), homo aesteticus. We can consider, therefore, that our attraction for 

the aesthetic experience as part of our attraction towards creativity, beauty, and art. We wish to 

surround ourselves with what is beautiful, since we feel good in this way.  

Even basic needs practices can turn into aesthetic experiences. Food itself, and the way it is 

arranged and served can become an aesthetic experience. Food can become like art when we do 

not even serve it, but only admire it, such as on online social media photographs. We can scroll 

through pictures of aesthetic food arrangements, give likes, and not even touch what we see on 

the plate. Why do we find such an experience enjoyable? 

 

CONCEPTUAL FRAMEWORK 

Environmental Psychology 

One answer to this question can be related to environmental psychology (Mehrabian & Russell, 

1974). We react emotionally to anything surrounding us. Our surroundings can be the entire city, 

our house, our office. We can speak of external and internal surroundings, outside and indoors 

places to which we cannot help but react emotionally. We can never be indifferent to our 

surroundings, no matter how much we can consider that we can. We may, however, get used to 

our surroundings and adapt to them. Even so, we can still have some emotional influence when 

we move past our surroundings. Interior decorations and all the effort that is put into them can 

stand as a proof regarding the way we are influenced emotionally by our surroundings.  

Even looking on online social media, such as browsing through our Facebook application on our 

phone or on our account on Facebook on our laptops can lead us to experience various emotions. 

Even the online social media provides an environment for us, or a part of our environment, and, 

more importantly, one which can trigger in us emotional reactions, as we can see based on the 

way we choose the reactions we click on for the posts, e.g. adore, angry, care, sad.  

 

The Concept of Well-Being 

Well-being (Ryff, 2013) is a popular concept nowadays. We can relate it to physical well-being, 

referring to good health, to energy to go about our everyday life activities, as well as to lifestyle 

habits which are healthy. In addition, it can refer to mental and emotional wel- being, such as a 

stable psychological mood, and ability to manage stress and other emotions. It can also refer to 

social well-being, e.g. to relationships which we find beneficial, or supportive, or within which 

we feel that we belong. We can also have economic, or material well-being, referring to financial 

stability and availability of housing, food, and healthcare. At the same time, if we feel that we 

have a sense in life, that life has direction, and if we can engage in meaningful work and 

meaningful activities, we can claim that we deal with well-being. Environmental well-being is 

also significant, once we feel that we are living in safe and healthy surroundings. 

 

METHODOLOGY 

Data collection and examination 

The data comes from the Facebook group called One Day, and more exactly One day, which is 

actually artistically rendered as 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺. In this group, we can find photographs of aesthetic 

food arrangement. We can look at several categories of photographs in this group. We can notice, 

as we are browsing, that the images presented show us food based on free associations (Freud, 
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2016) of the person looking at them. Psychology comes into the equation, as the images are 

psychologically appealing due to one reason or another, and relying, mainly, on the free 

associations we tie down to them and to the elements present in them.  

There are images which show us different types of chocolates, from different companies, placed 

on the same plates, such as in the example shown in Figure 1 below: 

 

 

Fig. 1. Mixture of chocolates from various companies on the Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 

 

Such an image can only suggest immediate gratification, yet it also includes an aesthetic 

component. Apparently, we can consider that everything has been spontaneously happening, and 

that this arrangement is one left to chance. However, we may also consider how each and every 

element falls into place and how the arrangement was not at all purely left to chance, but, instead, 

carefully engineered. The plate presents us with a selection of the best kinds of chocolates, or of 

the favourites of the person wishing to find some relaxation time for him or herself. The 

chocolates may also have been selected by someone for a dear person, wishing to spend time 

together with him or her, and to taste together this selection of chocolates.  

Another element in the classification can be noticed in Figure 2 below: 
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.  

Fig. 2. Atmosphere with associated objects and setting. Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 

 

Figure 2 uses food and other props to present us with a love story experience. The fact that it is 

a romantic date, or a night spent together by two persons is suggested by the two candles. Candles 

bring in the connotation of a romantic evening spent together. There are,, in the back of the 

bathtub, more candles and smaller ones, which could be scented candles that bring in a moment 

of relaxation and aromatherapy for the two persons spending the romantic evening together. 

Another large, and we assume, scented candle is present on the tray. The other elements of the 

prop include a bath with foam, which could be from bath salt and once again suggesting 

relaxation. The bouquet of flowers may suggest that it is the man in the couple who has prepared 

the entire setting. The bouquet is meant as a present for the lady of the couple. This image shows 

us how we associate certain foods with a romantic love story experience and, especially, with an 

experience involving a romantic date based on the bathtub and on the food tray associated with 

it on special occasion. On the food tray we notice a plate full of strawberries, which are associated 

with romantic love and eroticism, as well as with erotic temptation and seduction. We can recall 

the scene where Alec seduced Tess d'Urberville in the novel Tess of the d'Urbervilles by Thomas 

Hardy, and which is also a scene present in the screenings of the same film. In addition, we notice 

a cocktail decorated with a strawberry. There is also another fruit bowl on the tray. The magazine 

or newspaper on the side adds to the setting an element of entertainment, and suggests that the 

romantic partners may also wish to use them as a pretext to start a conversation.   

Viewers of the images in Figures 1 and 2 can imagine the scenario of a romantic date and an 

evening spent together by two lovers based on the idea that chocolate and strawberries have erotic 

connotations. In addition, chocolate is associated with stimulating the hormones of happiness, 

just like the state of being in love is. Therefore, both chocolates and strawberries can be 

associated with a state of happiness, which the person having them on a romantic date or on an 
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evening or other time of day spent alone but daydreaming of happiness can have. Thus, some 

foods may be associated by us with certain scenarios, or with certain daydreams. 

Here we rely on free associations, a technique which is used in the psychoanalytic sessions and 

therapy, or in the process of self-analysis. We can speak or write freely about anything coming 

to our minds, or about anything that we can think of in relation to an image, person, or idea. 

Dream analysis also relies on free associations. We start by making free associations to each 

element present in our dream. The free associations may be, in such cases, personal, yet in the 

case of the two photographs we can also consider that there may be some common elements and 

ideas we associate freely with foods such as chocolates and strawberries, and also with other 

setting elements such as the bathtub, candles, foam, and flowers.  

Two glasses of coffee next to some cookies may suggest time spent together on a romantic date 

(Fugure 3): 

 

 

Fig. 3. Suggested scene of time spent together, over coffee. Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 

 

The two glasses of coffee in Figure 3 are accompanied by two cookies. Sweets have the 

association of a romantic date and love. Maybe a lover has prepared these for the other.   

The two cookies and two candles in Figure 4 may also suggest a romantic date. We see only one 

cup of coffee, but since the cookies are two, just like the candles, we imagine that there may be 

another cup of coffee which we do not see in the picture:  

.  
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Fig. 4. Cookies and coffee. Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 

 

The sweets can suggest the sweetness of the moments of time spend together, as well as of 

happiness. We can make associations with how men and boys can call ladies and girls sweetie 

when they are in love with them. That connotation is passed here on to the sweet foods. 

The presence of coffee is also in line with the associations of foods and happiness, of foods and 

energy. Coffee can also bring in our happiness hormones and reactions to having it, and we 

associate it with high energy levels. Clearly, when we are in love and when we are happy, we are 

also highly energetic.  

While all images in the four figures presented until now show the associations of and clues 

regarding time spent together in a couple, the image in Figure 5 suggests time spent alone. We 

notice one cup of coffee and one croissant on the tray, and the newspaper. At the same time, time 

spend with oneself is not presented as an isolating experience. We can see that the experience 

can be relaxing and comfortable. The setting is the bed. It is likely morning, and the beginning 

of the day, as we can see a croissant next to the coffee, and a newspaper where we can read the 

word Paris. We do associate croissants with France and French culture. In addition, our 

background knowledge tells us that croissants are part of breakfast in France. Likely, the person 

in the photograph whom we do not see and whom may be anyone, including us who are watching 

the picture, is having breakfast In bed at a hotel in France:  
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Fig. 5. French breakfast. Facebook page 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 

 

The bed suggests a cosy atmosphere and a time of relaxation with oneself. At the same time, on 

a more careful look, we can see on the plate a second croissant hidden behind the first. We may 

wonder if the one singer coffee is a clue that the person is alone, and if the second croissant is 

not for someone else, who has taken the coffee from the tray and is now drinking it. After all, 

Paris and France are also commonly associated with romantic settings and stories. Due to the 

suggestions regarding Paris and France, the image in Figure 5 suggests our associations with 

refinement as far as some foods, such as croissants, are concerned.   

The Facebook page titled One Day, under the exact form of 𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺 includes various 

aesthetic experiences in its pictures, not only those associated with food. It also presents us with 

beautiful pictures of jewelry, pets, flowers, landscapes, and anything we can find beautiful and 

comforting to watch. Browsing through this page can satisfy our need for beauty and improve 

our sense of psychological well-being. We can see these photos on this Facebook page as a source 

of beauty. We can also replicate the food arrangements if we want, but this immediate and 

practical purpose is not necessarily the main one of the page. We may use it practically for 

inspiration, just as we may use it to daydream and to feel good watching these pictures.  

We can consider this Facebook page to be one of lifestyle and of common daydreaming and 

relating to what is an aesthetic experience.  

According to Scruton (2018), we believe that beauty makes our lives worthwhile, and that we 

feel the need to be surrounded by anything that is beautiful. Scruton was talking about buildings 

in the city, yet this idea can apply to anything else in our immediate environment. What is more, 

we have the power to change our environment and influence our psychological state.   
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Analysis of the research problem 

The research question is: Why do we associate certain foods and how can we suggest through 

elements of the setting certain experiences? We find the answer in the photos present on the 

Facebook Page One Day (𝘖𝘯𝘦 '؛''؛𝘥𝘢𝘺). Once we notice how we rely on free associations with 

each and every element in the photographs, we notice how the connections are relating to each 

other and how we can imagine an entire story and life experience. The aesthetic food experience 

relates to our emotional experience.  

 

Model of the Research 

The current research relies on psychology, just as much as it relies on cultural products and 

traditions. We are well-aware, as viewers of these photographs, of the free associations we make 

regarding certain foods and elements of the setting, as well as of how we can relate personally to 

our cultural heritage. A city such as Paris already has some common free associations related to 

it, due to its being famous for its refinement and elegance, as well as for its romantic love stories, 

which are present in films and books. We notice how each and every food item, e.g. coffee cup 

or glass, chocolate, strawberries, croissants, can lead us to further free associations related to 

them. We notice how coffee cups can suggest a more modern setting, while coffee cups can 

suggest a traditional setting and, by extension, a romantic love story happening in a modern or 

traditional setting. We realize how much objects can suggest parts of our social and psychological 

reality.  

 

CONCLUSION AND DISCUSSION 

Our food experience is not related only to the satisfaction of our basic needs for survival. 

Especially in our times and society, we rely on food as a clue to suggesting an entire life 

experience. Once we see elements such as coffee and croissants, or coffee and cookies, 

strawberries, and chocolates, we start associating them, next to other elements and clues in the 

setting, such as romantic candles, or flowers, or a bathtub, to other life experiences. These other 

life experiences can be romantic dates or cosy time spent with oneself. We realize that we need 

personal space and time spent with ourselves, just as much as we need time spent together with 

the loved person on a romantic date. Certain foods are associated with these experiences, and 

coffee and sweets are part of both experiences. We are used to looking in the visual arts and in 

literary works for clues and figurative meanings regarding life experience, We realize that foods 

and other props can offer us similar experiences as well. Anything we do and anything present 

in our everyday life setting can acquire this role of indirect suggestion, connotation, and free 

association. In addition, while food can be considered one of our basic needs for survival, nothing 

stops it from becoming an aesthetic experience. Everything is, thus, function of the 

circumstances.  
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Abstract 

This study evaluated the effect of storage temperature on the microbiological and 

physicochemical quality of a dairy dessert. The results showed that at 6 °C and 10 °C, the dessert 

remained stable and compliant with ISO standards, ensuring good shelf life and optimal food 

safety. In contrast, from 22 °C onwards, a rapid decrease in pH and an increase in acidity were 

observed, accompanied by the proliferation of pathogenic microorganisms such as 

Staphylococcus aureus and Enterobacteriaceae. Between 30 °C and 44 °C, spoilage accelerated 

due to microbial growth, increasing the risk of foodborne intoxications. Therefore, temperature 

appears to be the key factor determining product stability. Strict compliance with the cold chain, 

with a critical storage threshold set between 6 °C and 10 °C, is essential to guarantee the quality, 

safety, and regulatory compliance of the dairy dessert. 

Keywords: Dairy dessert cream, Storage temperature, Microbiological quality, Physicochemical 

parameters, Cold chain, ISO standards. 
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Abstract 

The integration of modern technologies and innovative information systems into the tourism 

sector has enhanced its economic significance, positioning tourism as a leading industry after 

traditional heavy industries in the global economy. Information and communication technologies 

(ICT) play a pivotal role in improving customer services, optimizing operational processes, 

increasing revenues, and reducing costs within tourism enterprises. Moreover, these technologies 

reshape employee roles, responsibilities, and skill requirements, transforming the nature of work 

in the sector. 

From a sustainable and ecotourism perspective, the conservation of natural and cultural 

resources, enhancement of local communities’ economic well-being, and minimization of 

environmental impact are primary objectives. Ecotourism not only contributes economically but 

also fosters cultural preservation and environmental awareness. ICT enables personalized 

tourism experiences and improves visitor satisfaction, facilitating a shift from mass tourism to 

individual, experience-oriented tourism. 

In conclusion, contemporary tourism demands an integrated approach encompassing economic, 

social, and environmental dimensions. Effective application of technology and information 

systems supports sustainable tourism and ecotourism models, enriching tourist experiences while 

promoting both local and global environmental and economic sustainability. This integrated 

approach ensures that tourism development is balanced, responsible, and capable of generating 

long-term benefits for destinations and communities alike. 

Keywords: Sustainable tourism, Sustainable development, Ecotourism. 
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ABSTRACT 

Introduction and Purpose: The growing environmental impact of the food industry has 

emphasized the need for sustainable practices in gastronomy. Zero-waste kitchens, which adopt 

circular economy principles, aim to minimize resource consumption, prevent food waste, and 

transform organic residues into valuable outputs. This study explores the implementation of a 

circular economy model in professional kitchens to enhance environmental sustainability, 

resource efficiency, and economic viability. The main purpose is to evaluate how zero-waste 

strategies can be integrated into gastronomic operations without compromising culinary 

creativity or quality. 

Materials and Methods: A qualitative and quantitative mixed-method approach was adopted. 

Case studies were conducted in five restaurants practicing zero-waste principles in Europe and 

Türkiye. Data were collected through semi-structured interviews with chefs and kitchen 

managers, waste audits, and observational analyses of kitchen processes. Key performance 

indicators (KPIs) such as waste reduction rate, cost savings, and customer satisfaction were 

measured over a six-month period. The collected data were analyzed using descriptive statistics 

and thematic content analysis. 

Results: The findings revealed that applying circular economy principles reduced total food 

waste by an average of 45%. Reuse of by-products (e.g., vegetable peels for stocks, bread waste 

for fermentation) increased material efficiency and decreased procurement costs by 18%. 

Additionally, consumer awareness and satisfaction improved due to visible sustainable practices. 

Collaboration with local suppliers and composting systems contributed to closing the resource 

loop within the food supply chain. 

Discussion and Conclusion: Zero-waste kitchens demonstrate that sustainability and 

gastronomy can coexist effectively. Implementing circular economy models not only enhances 

environmental performance but also strengthens brand identity and profitability. However, the 

transition requires managerial commitment, staff training, and consumer engagement. The study 

concludes that zero-waste gastronomy offers a scalable model for achieving Sustainable 

Development Goals (SDGs), particularly responsible consumption and production (SDG 12). 

Future research should focus on digital tools and lifecycle assessments to further optimize waste 

management in gastronomy. 

Key Words: Zero-waste kitchen, circular economy, sustainable gastronomy, food waste 

management, environmental sustainability 
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ÖZET 

Çalışmanın amacı kültür turizmi ve kuşaklar üzerine alan yazında bulunan araştırmaların 

incelenerek mevcut literatürdeki eğilimlerin, yöntemsel yaklaşımların ve araştırma boşluklarının 

ortaya konulmasıdır. Çalışma kapsamında Web of Science (WoS) ve Scopus veri tabanlarında 

“generations” ve “cultural tourism” anahtar kelimeleri kullanılarak tarama yapılmış, açık erişimli 

ve İngilizce dilinde yayımlanmış toplam 12 makale incelemeye alınmıştır. İncelemeye alınan 

çalışmalar, amaç, yöntem, teorik çerçeve, veri toplama teknikleri ve örneklem özellikleri 

açısından değerlendirilmiş olup elde edilen bulgular doğrultusunda kültür turizmi ve kuşak 

araştırmalarının mevcut durumu bütüncül biçimde ortaya konulmuştur. Çalışma bulguları, 

kuşaklar ve kültür turizmini birlikte ele alan araştırmaların 2016 yılından itibaren yapıldığını, 

özellikle 2023 ve sonrasında bu alandaki çalışmalarda artış yaşandığına işaret etmektedir. 

İncelenen araştırmaların yarısının nitel, üçte birinin nicel, geri kalanının ise karma yöntem olmak 

üzere farklı yöntemler kullandığı görülmüştür. Çalışmalardan yarısının belirli bir teoriye 

dayandığı tespit edilmiş olup, bu teoriler kuşak kuramı, öz-belirleme kuramı, kültürel 

sürdürülebilirlik yaklaşımı ve gömülü teori olarak çalışmalarda yer bulmuştur. Genel olarak 

kültür turizmi ve kuşaklar üzerine yapılan çalışmaların bulguları, Y ve Z kuşaklarının teknolojiye 

uyum, özgünlük arayışı, sürdürülebilirlik ve kültürel deneyime katılım konularında belirleyici 

rol oynadığını göstermiştir. Bunun yanı sıra, sessiz kuşak ve babyboomers kuşaklarını merkeze 

alan çalışmaların sınırlı kaldığı da tespit edilmiştir. Elde edilen sonuçlar, kuşak farklılıklarının 

kültürel mirasın korunması, kimlik inşası ve sürdürülebilir turizm politikalarının geliştirilmesi 

açısından stratejik bir öneme sahip olduğunu ortaya koymuştur. Çalışma bulgular kapsamında 

öneriler geliştirilerek tamamlanmıştır.  

 

ABSTRACT 

The aim of this study is to examine research in the literature on cultural tourism and generations 

to identify trends, methodological approaches, and research gaps. A search was conducted in the 

Web of Science (WoS) and Scopus databases using the keywords "generations" and "cultural 

tourism." A total of 12 open-access articles published in English were included in the study. The 
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reviewed studies were evaluated in terms of their purpose, method, theoretical framework, data 

collection techniques, and sample characteristics. The findings provide a holistic overview of the 

current state of cultural tourism and generation research. The study findings indicate that research 

addressing generations and cultural tourism together has been conducted since 2016, with an 

increase in the number of studies in this field, particularly from 2023 onward. Half of the 

reviewed studies employed different methods: qualitative, one-third quantitative, and the 

remainder mixed. Half of the studies were identified to be based on a specific theory, including 

generation theory, self-determination theory, cultural sustainability approach, and grounded 

theory. The findings of studies on cultural tourism and generations in general have shown that 

Generations Y and Z play a decisive role in adapting to technology, seeking authenticity, 

sustainability, and engaging in cultural experiences. Furthermore, it has been determined that 

studies focusing on the silent generation and baby boomers are limited. The results demonstrate 

that generational differences are strategically important for the preservation of cultural heritage, 

identity construction, and the development of sustainable tourism policies. The study was 

completed by developing recommendations based on the findings. 

 

GİRİŞ 

Küresel ölçekte yaşanan sosyal, ekonomik ve teknolojik dönüşümler, bireylerin değer yargılarını, 

yaşam biçimlerini ve tüketim alışkanlıklarını derinden etkilemektedir. Bu dönüşümün en belirgin 

yansımalarından biri, farklı kuşaklar arasında ortaya çıkan tutum, davranış ve beklenti 

farklılıklarıdır. Aynı tarihsel dönemde doğarak, benzer toplumsal, kültürel ve ekonomik 

koşullarda yetişen bireylerin oluşturduğu kuşaklar, toplumların sosyolojik yapısını ve değişim 

hızını anlamada önemli bir gösterge olarak bilinmektedir (Altuntuğ, 2012). Kuşaklar, yalnızca 

demografik bir sınıflandırma olarak değil aynı zamanda belirli tarihsel deneyimlerin ve kültürel 

kodların yansıması olarak değerlendirilmekte olup bireylerin dünyayı algılama biçimlerini, 

tüketim ve yaşam tarzlarını şekillendirmektedir (Strauss ve Howe, 1991; Benckendorff vd., 

2009). Kuşakların sahip oldukları değer sistemlerinin, tüketim alışkanlıklarının ve yaşam 

tarzlarının anlaşılması, özellikle hizmet sektörlerinde stratejik bir önem taşımaktadır. Turizm 

sektörü, kuşak farklılıklarının en açık biçimde gözlemlenebildiği alanlardan biri olarak 

bilinmektedir. Her kuşak, içinde yaşadığı dönemin değerleri ve teknolojik olanakları 

doğrultusunda farklı güdüler, beklentiler ve tercihler sergilemektedir.  

Kuşaklar arasında oluşan bu farklılıklar özellikle kültür turizmi bağlamında önemli bir araştırma 

alanını oluşturmaktadır. Kültür turizmi, bireylerin tarihî, sanatsal ve geleneksel değerlere dayalı 

yerleri ziyaret etme, farklı kültürleri tanıma ve bu kültürlerle etkileşim kurma isteğiyle şekillenen 

bir turizm türü olarak bilinmektedir (Nyaupane, 2006; Pedersen, 2002). Günümüzde turistler, 

yalnızca bir destinasyonu görmekten ziyade o yerin kültürel dokusunu deneyimlemeyi, yerel 

halkla etkileşim kurmayı ve özgün yaşam biçimlerini gözlemlemeyi amaçlamaktadır. Kültür 

turizmi bu yönüyle, hem ekonomik kalkınmayı destekleyen hem de yerel kültürlerin 

korunmasına katkı sağlayan sürdürülebilir bir turizm biçimi olarak öne çıkmaktadır. Kuşaklar 

arası bakış açısıyla kültür turizmini ele almak, her bir kuşağın kültürel değerlere, otantiklik 

arayışına ve turistik deneyimlere yönelik tutumlarını anlamak açısından önemlidir. Bu 

doğrultuda çalışma, kültür turizmi ve kuşaklar konusuna odaklanan akademik araştırmaları 

sistematik biçimde inceleyerek literatürdeki eğilimleri, yöntemsel yaklaşımları ve araştırma 

boşluklarını ortaya koymayı amaçlamaktadır. 
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KAVRAMSAL ÇERÇEVE 

Kuşaklar 

Aynı tarihsel dönemde doğmuş ve dönemin sosyal, kültürel, ekonomik ve siyasal 

dinamiklerinden etkilenen bireylerin oluşturduğu topluluklar, “kuşak” kavramı çerçevesinde 

değerlendirilmektedir (Altuntuğ, 2012). Türk Dil Kurumu’na göre “kuşak” kavramı, aynı 

dönemde dünyaya gelen, benzer toplumsal, ekonomik ve kültürel koşullarda yetişen, ortak 

deneyim ve sorumlulukları paylaşan bireylerin oluşturduğu topluluk olarak tanımlanmaktadır. 

Kuşakların doğaları, gelenekleri, biyolojik yaşları ve içinde yaşadıkları dönemin toplumsal 

dönüşümlerine göre sınıflandırılması Antik Yunan düşünürlerine kadar uzanan bir yaklaşım 

olmakla birlikte, kuşaklara ilişkin ilk bilimsel çalışmalar Comte tarafından 1830–1840 yılları 

arasında gerçekleştirilmiştir. Comte (1974), toplumsal gelişmenin bir kuşağın edindiği 

birikimleri kendisinden sonraki kuşağa aktarmasıyla mümkün olabileceğini vurgulamış; kuşaklar 

arasındaki farklılıkların ise tarihsel sürecin dinamikleriyle birlikte ilerleyen güçler olduğunu 

ifade etmiştir. Kuşak kavramının önem kazanmasında ise Strauss ve Howe (1991) ve 

Benckendorff vd. (2009)  öncülük etmiştir. Strauss ve Howe (1991) “Generations” kitabında 

belirli zaman dilimlerinde doğup büyüyen, yaşları birbirine yakın olan bireylerin davranışlarında 

da benzerlik olduğunu ve kuşakların kendine münhasır davranış kalıpları olduğunu ifade 

etmişlerdir. Kuşaklar arasında kesin sınırlar çizmek güç olduğundan, kuşakların 

sınıflandırılmasına yönelik literatürde farklı ölçütler ve yaklaşımlar ortaya konulmuştur. Bu 

sebeple alan yazında kuşakların doğum yılı aralıklarına ilişkin küçük farklılıklar bulunsa da, 

genel kabul gören kronolojik sınıflandırma Sessiz Kuşak (1925–1945), Babyboomers (1946–

1964), X Kuşağı (1965–1979), Y Kuşağı (1980–1995), Z Kuşağı (1995–2012) ve Alfa Kuşağı 

(2013 ve sonrası) şeklindedir (Green, 2006; Crumpacker ve Crumpacker, 2007; Taş vd., 2017; 

Harpaz ve Snir, 2014). 

1925-1945 yılları arasında doğduğu kabul edilen Sessiz kuşak, I. ve II. Dünya Savaşı, 

Cumhuriyet dönemi ve Büyük Buhran dönemine şahitlik eden olayları yaşamışlardır. Bu kuşak 

disiplinli ve muhafazakar olarak tanımlanmakta olup (Patalano, 2008), hiyerarşik komuta 

zincirine ciddi bir bağlılık göstermektedir. Bunun yanı sıra, karar verme süreçlerinde geçmiş 

deneyimlerinden yararlanmakta, birikim yapmayı tercih etmekte ve ekip çalışmasına uyum 

sağlamaktadırlar (Tolbize, 2008). Günümüzde emeklilik hayatını yaşayan bu kuşak daha çok 

medikal turizm, termal turizm ve geriatri turizmi türlerini tercih etmektedir (Kyles, 2005). 1946-

1965 yılları arasında yer alan Babybommers kuşağı ise dünyanın her yerinde yaşanan büyük 

sosyal değişimlerin ortasında büyümüşlerdir. Bu nedenle, kendilerinden önceki kuşağa kıyasla 

sosyal konularla daha fazla ilgilenmişlerdir (AARP, 2007). McCrindle (2006) de babybommers 

kuşağının olağanüstü değişimlere tanıklık ettiğini, bu değişimlere uyum sağladığını ve birçok 

durumda bu değişimleri kendilerinin yarattığını belirtmektedir. Bu kuşağın üyeleri güçlü bir iş 

ahlakına, iyi iletişim becerilerine ve duygusal olgunluğa sahip olmakla birlikte (Tolbize, 2008), 

işkoliklik, örgütsel sadakat, iyimserlik, tatminkarlık vb. gibi karakteristik özelliklere sahiptirler 

(Bourne, 2009). Babyboomers kuşağının seyahatlerinde aileleriyle nitelikli zaman geçirmeye 

önem verdikleri aynı zamanda romantizm, macera ve heyecan unsurlarını içeren deneyimlere ilgi 

duydukları bilinmekte (Lehto vd., 2008) ve bu kuşağın günümüzde hüzün turizmi, sağlık turizmi 

vb. gibi turizm türlerine katıldığı ifade edilmektedir (Karahan, 2020). 1965-1979 yılları arasında 

doğan X kuşağı ise gelişen teknoloji, siyasi ve kurumsal yetersizliklerin bulunduğu dönemlerde 

doğmuşlardır. Önceki kuşaklara göre en iyi eğitim seviyesine sahip kuşak olarak kabul edilen X 

kuşağı, bilgi ve eğitimi ön planda tutmakta, düşüncelerini, fikirlerini ve görüşlerini başkalarıyla 

paylaşmaktan hoşlanmaktadırlar (Florya, 2014). Genel olarak X kuşağının değerleri arasında 

değişim yaratma isteği, yüksek farkındalık, teknolojik okuryazarlık, kaliteli eğitim, yaşam boyu 

öğrenme arzusu, farklı duyguların peşinde olma, bireycilik ve pragmatizm, özgüven, liderlik 

isteği, cinsiyet eşitliğini benimseme, refah arayışı, çalışkanlık, dürüstlük ve dostluk 

bulunmaktadır (Shevchenko, 2013). Seyahat planlarken X Kuşağı büyük ölçüde çevrimiçi 
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seyahat acentelerine, seyahat değerlendirme sitelerine ve arama motorlarına güvenmekte olup, 

seyahat planlarını müzeler, tarihî mekânlar, sanat ve kültür etkinlikleriyle doldurmayı tercih 

etmektedirler (Gorenak ve Trdina, 2018).  

1980-1995 yılları arasında doğan Y kuşağı, SSCB’nin dağılması, askeri çatışmalar, terör 

saldırıları, New York’taki gökdelen patlamaları ve Moskova metrosundaki bombalamalar gibi 

olaylarla şekillenmiş çatışmalı bir dönemde büyümüşlerdir (Benckendorff vd., 2009).  Bunun 

yanı sıra bu kuşak bilgi çağında doğan ilk kuşak olarak bilinmekte ve kablolu televizyon, cep 

telefonları, çağrı cihazları, telesekreterler, dizüstü bilgisayarlar ve video oyunlarıyla iç içe 

büyümüşlerdir. Y Kuşağı’nın temel özellikleri arasında hızlı uyum sağlama, değişim ve zorluk 

arayışı, teknolojiye merak duyma, hırslı, sürekli yenilik yaratma, yüksek dayanıklılık, bir fikre, 

davaya veya ürüne adandıklarında güçlü bir bağlılık gösterme, farklı geçmişlere sahip insanları 

kolayca ve açık bir şekilde kabul etme ve küresel bir bakış açısına sahip olma yer almaktadır 

(Gorenak ve Trdina, 2018; Birdir vd., 2019). Y kuşağı bireylerinin, rutin yaşamdan uzaklaşarak 

farklı yaşam biçimlerini keşfedebilecekleri, yeni deneyimler kazanabilecekleri, yeni yerler 

görebilecekleri ve bilgi edinme fırsatı sunan seyahatleri tercih ettikleri görülmektedir (Cavagnaro 

vd., 2018). Bu kuşağa mensup turistler, dinlenme ve rahatlama odaklı tatilleri tercih etseler de 

sörf, balıkçılık, doğa yürüyüşü ve bisiklet turu gibi daha aktif etkinliklere de ilgi 

göstermektedirler (Kattiyapornpong ve Miller  2007).1995-2012 yılları arasında doğan Z kuşağı 

ise internet, akıllı telefonlar, video oyunları vb. teknolojik unsurlarla çevrili bir dünyada 

büyümüşlerdir. Teknolojiyle yakın bir etkileşim içinde büyüyen bu kuşak, literatürde dijital 

kuşak ya da internet kuşağı olarak da adlandırılmaktadır (Kavalcı ve Ünal, 2016). Z kuşağı, erken 

yaşta eğitimle tanışmaları sayesinde hızlı bir bilişsel gelişim göstermekte, dijital oyunlara ilgi 

duymakta, akıllı cihazları yoğun biçimde kullanmakta, sosyal medyada önceki kuşaklara kıyasla 

daha etkin rol almakta ve küresel gelişmeleri kısa sürede takip edebilmektedirler (Sönmez, 2016). 

Singh (2014), Z kuşağını teknik konulara ilgi duyan, erken olgunlaşan, koruma altında büyüyen, 

risk almaktan kaçınan, desteklenmiş ve zaman zaman şımartılmış bireyler olarak 

tanımlamaktadır. Z kuşağının turizm davranışlarına bakıldığında, seyahat ilhamı konusunda en 

çok sosyal medyada arkadaşlarının paylaştığı fotoğraflardan etkilendikleri bilinmektedir. Z 

kuşağı için etkinlikler ve deneyimler öncelikli olsa da, “hayatta bir kez yaşanacak” deneyimler, 

arkadaşlarla birlikte yapılacak tatiller ve unutulmaz fotoğraflar çekilebilecek seyahatler büyük 

önem taşımaktadır (Gorenak ve Trdina, 2018). Son olarak 2013 yılından itibaren doğan ve Alfa 

kuşağı olarak adlandırılan kuşak alan yazına yeteri kadar yerleşmemiş ve bilimsel kaynaklarda 

konu olarak çok az bir yer tutmaktadır. Genel olarak bu dönemde doğan bireyler Z kuşağından 

daha yoğun bir şekilde teknolojiye maruz kalmış, ileri teknoloji ve sanal yaşamın içinde bulunan 

bireyler olarak bilinmektedir (Karahan, 2020). 

 

Kültür Turizmi 

Etimolojik olarak “kültür” terimi, Latince “cultura” kelimesinden gelmekte olup, bu kelime 

“toprağı işlemek”, “bakmak” ya da “yetiştirmek” gibi anlamlar taşımaktadır. Başlangıçta 

tarımsal üretim, ekim, dikim ve ürün elde etme faaliyetleriyle ilişkilendirilen bu kavram, zamanla 

toplumların sanatlarını, geleneklerini ve yaşam biçimlerini tanımlayan bir terim hâline gelmiştir 

(Usal ve Kuşluvan, 2002; Öter ve Özdoğan, 2005). Kültür; bireylerin tarihsel süreç içerisinde 

biriktirdiği bilgi, gelenek, sanat, dil ve yaşam tarzı gibi unsurların bütünü olarak tanımlanmakta 

ve toplum tarafından paylaşılarak kuşaktan kuşağa aktarılan bir yapı olarak görülmektedir 

(Arslanoğlu, 2001; Emekli, 2006). Kültür, toplumların tarih, felsefe, ahlak, bilim, sanat, spor, 

ekonomi, eğitim, hukuk ve turizm gibi alanlarda ortaya koydukları maddi ve manevi değerlerin 

bütününü ifade eden çok yönlü bir süreçtir. Bu süreç, sanat, dil, din, mimari ve yaşam biçimi gibi 

unsurları da kapsayarak kişilerin turizm faaliyetlerine katılım nedenleri arasında önemli bir yer 

tutmaktadır (Çiçek, 2013). Kültür turizmi kavramı, ilk kez 1980’li yılların başında Avrupa 
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Komisyonu tarafından, Avrupa Birliği’nin ortak kültürel kimliğini ve mirasını öne çıkarmayı 

amaçlayan çalışmalar kapsamında kullanılmıştır. 

Kültür turizmi, bireylerin geçmiş uygarlıklara ait sosyal, ekonomik, siyasal ve etnik özellikleri 

tanıma, tarihî yapıları, anıtları, gelenekleri, değerleri, törenleri ve çeşitli sanat biçimlerini 

keşfetme isteğinden doğan seyahatleri ifade etmektedir (Nyaupane, 2006). Kültür turizmi, 

kapsamı oldukça geniş olduğundan çok boyutlu bir olgu olarak değerlendirilmektedir. Dünya 

Turizm Örgütü’ne (WTO) göre kültür turizmi, eğitim, sanat, kültür, festivaller, anıtlar, sit 

alanları, doğal güzellikler ve hac ziyaretleri gibi çok çeşitli seyahatleri içermektedir (Pedersen, 

2002). Bu bağlamda festivaller ve fuarlar, müzeler ve sanat galerileri, el sanatları atölyeleri ve 

stüdyolar, sahne gösterileri, konserler, tarihî yapılar ve kültürel miras anıtları kültür turizmi 

kapsamında değerlendirilmektedir (Foo ve Rosetto, 1998). Günümüzde turistler, farklı kültürleri 

ve insan topluluklarını tanıma, deneyimleme ve bu deneyimlerin bir parçası olma isteğiyle 

seyahatlerini planlamakta, yerel kültürel unsurların çeşitliliğini keşfetmek ve bu unsurlarla 

etkileşim kurmak amacıyla seyahat etmektedirler. Bu bağlamda kültür turizmi, ekonomik 

büyümeye katkı sağlamasının yanı sıra kültürel varlıkların korunması ve tanıtılmasında önemli 

bir araç işlevi görmekte aynı zamanda doğal, tarihî ve kültürel mirasın gelecek kuşaklara 

aktarılmasına da destek olmaktadır (Güngör, 2022). 

Kültür turizmi, yerel halkın gelenek ve göreneklerini ziyaretçilere en etkili biçimde aktarmaya 

olanak tanıyan bir turizm türü olup, pek çok olumlu etkisi bulunmaktadır (Saarinen vd., 2014). 

Bu etkiler arasında; küçük ölçekli işletmelerin desteklenmesi ve büyümelerine olanak 

sağlanması, yerel kaynakların korunmasına yönelik farkındalığın artırılması, mevcut toplumsal 

imkânların geliştirilmesi, toplum imajının güçlendirilmesi ve sağlıklı toplumsal ilişkiler ile iş 

birliklerinin teşvik edilmesi yer almaktadır. Bunun yanı sıra, yerel kültür ve geleneklerin 

korunması, kültürel miras ve turizm hizmetlerinin desteklenmesi yoluyla yerel yatırımların 

artması, bölgenin çekiciliği ile tanınırlığının yükselmesi ve turizmin mevsimselliğe olan 

bağımlılığının azaltılması da olumlu etkiler arasındadır. Tüm bu unsurlar, hem turist 

deneyimlerine değer katmakta hem de kitle turizmi dışında kalan yeni destinasyonlara alternatif 

bir bakış açısı kazandırmaktadır. Kültür turizmi uygun biçimde planlanıp yönetilmediğinde 

çeşitli olumsuz sonuçlar da doğurabilmektedir. Plansız yürütülen faaliyetler, somut ve somut 

olmayan kültürel değerler üzerinde yıkıcı etkilere yol açabilmekte, yerel halkın dini inançlarında, 

ahlaki değerlerinde ve yaşam biçimlerinde değişimlere neden olabilmektedir. Bunun yanı sıra 

yalnızca turist taleplerine odaklanılarak ticari amaç güdüldüğünde, destinasyonun özgün ve 

otantik özellikleri zamanla kaybolabilmektedir (Dinçer ve Ertuğrul, 2000; Federal Provincial 

Territorial Ministers of Culture and Heritage, 2012). 

Kültür turizmi, belirli bir tüketici grubuna hitap eden bir turizm türü olduğundan, bu turizm 

türüne katılan bireyler “niş turist” olarak adlandırılmakta ve kendilerine özgü bazı özellikler 

taşımaktadırlar (Richards, 2018). Niş turistlerin özellikleri arasında; çevreye duyarlı, açık fikirli 

ve kültürel farklılıklara saygı gösteren bir yapıya sahip olmaları, sık seyahat etmeleri ve yabancı 

kültürlerle etkileşimlerinde entelektüel bir merak ile samimi bir tutum sergilemeleri yer 

almaktadır. Bu turistler, genellikle yüksek eğitim düzeyine sahip olup, seyahatleri sırasında el 

sanatlarına ve otantik lezzetlere ilgi göstermekte, diğer turistlere kıyasla daha yüksek gelir ve 

harcama potansiyeline sahiptirler. Çoğunlukla bireysel olarak ya da küçük gruplar halinde kültür 

turizmi amaçlı seyahat eden  bu turistler, gittikleri destinasyonlarda daha uzun süre vakit geçirme 

eğilimindedirler (ICOMOS, 1993; Aksu, 2004). Öte yandan kültür turizmi, günümüzde en hızlı 

gelişme gösteren turizm türlerinden biri olarak değerlendirilmekte ve bu yükselişin gelecekte de 

devam etmesi beklenmektedir (Uygur ve Baykan, 2007). Buna ek olarak bireylerin farklı 

kültürleri tanıma, anlamlandırma ve yerel tatları keşfetme eğilimlerinin artarak sürmesiyle, kültür 

turizmi destinasyonlarının zamanla ziyaretçiler tarafından daha fazla ilgi göreceği 

öngörülmektedir (Khalilova, 2008). 
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YÖNTEM  

Bu çalışma, kuşaklar ve kültür turizmi alanına ilişkin mevcut literatürü sistematik bir yaklaşımla 

inceleyerek, elde edilen bulguları bütüncül bir analiz çerçevesinde ortaya koymayı 

amaçlamaktadır. Araştırma kapsamında çalışmaların sistematik biçimde incelenebilmesi 

amacıyla sosyal bilimler literatüründe yaygın kabul gören Prizma Modeli kullanılmıştır. Prizma 

modeli, araştırmaların tanımlanması, taranması, uygunluk değerlendirmesi ve dahil etme–

dışlama kriterlerine göre sentezlenmesi aşamalarını içeren bir yaklaşım olup, araştırmaların 

raporlanması ve yorumlanmasında önemli katkılar sağlamaktadır (Page vd., 2021). Bu kapsamda 

Prizma Modeli doğrultusunda araştırmanın dahil olma kriterleri belirlenmiş ve çalışmalar 

belirlenen kriterlere göre değerlendirilmiştir. Çalışmada literatür taraması süreci toplam dört 

aşamada gerçekleştirilmiştir. Bu aşamalar anahtar kelimelerin belirlenmesi (tanımlama), veri 

tabanlarında tarama yapılması (tarama), taranan çalışmaların uygunluğunun tespit edilmesi 

(uygunluk), inceleme ve analize dahil edilen çalışmaların tespitidir (dahil edilme). Birinci 

aşamada, araştırılan konu ile ilgili literatürün doğru ve eksiksiz bir şekilde taranabilmesi 

amacıyla “generations” ve “cultural tourism” anahtar kelimeleri belirlenmiş ve SCOPUS/Web of 

Science (WoS) veri tabanlarında tarama yapılmıştır. Araştırmada SCOPUS ve WoS veri tabanları 

tercih edilme sebebi sosyal bilimler alanında yaygın olarak kullanılan güvenilir kaynaklar 

arasında yer almaları ve İngilizce yayımlanan akademik çalışmaları kapsamlı biçimde 

indekslemeleridir (Vieira ve Gomes, 2009).  

 

Şekil 1. Prizma Model 

Kaynak: Yazarlar tarafından oluşturulmuştur. 
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İkinci aşamada veri tabanlarında yapılan çalışmalar araştırmanın amacı doğrultusunda belirli 

kısıtlamalara tabi tutulmuş olup, dahil etme ve hariç tutma yöntemleri uygulanmıştır. Üçüncü 

aşamada taranan çalışmaların özet ve başlıkları incelenmiş, çalışmaya uygun olmayanlar 

elenmiştir. Son aşamada ise analize dâhil edilen çalışmalar tespit edilmiştir. Bu doğrultuda 

kuşaklar ve kültür turizmi çalışmalarını ortaya koyma amacıyla yapılan Prizma Modeli’nde yer 

alan basamaklar Şekil 1’de görselleştirilmiştir. 

Yapılan taramada WoS veri tabanında 153 çalışma, Scopus veri tabanın da ise 44 çalışma olmak 

üzere toplam 197 çalışma belirlenmiştir. Çalışmaların açık erişim, İngilizce dilinde yazılmış ve 

makale türünde olması, dahil edilme kriterleri olarak belirlenmiş olup toplam 82 çalışma bu 

kapsama girmiştir. Her iki veri tabanındaki çalışmalar dublikasyon kontrolüne tabi tutulmuş ve 

tekrar eden 3 çalışma elenmiştir. Kalan 79 çalışma özet ve başlıklar açısından da incelenerek 

farklı amaç, karışık örneklem gibi sorunlardan ötürü elenmiş ve sonuç olarak analiz için toplamda 

12 çalışma belirlenerek bu çalışmalar analiz edilmiştir. Araştırmadada etik onay gerektirecek 

herhangi bir durum bulunmadığından etik kurul onayı alınmamıştır.  

 

BULGULAR 

Literatür taraması sonucunda kuşaklar ve kültür turizmi ile ilgili elde edilen çalışmalar yayın yılı, 

kullanılan yöntem, veri toplama teknikleri ve teorik çerçeve gibi temel kategoriler altında 

sınıflandırılmıştır. Bu sayede kuşaklar ve kültür turizmi araştırmalarında kullanılan yöntemsel 

çeşitlilikler ve teorik yaklaşımlar ortaya konularak, literatürdeki araştırma boşlukları 

belirlenmeye çalışılmıştır. Grafik 1 incelendiğinde kuşaklar ve kültür turizmi konusundaki 

akademik çalışmaların ilk olarak 2016 yılında başladığı, 2017-2018 ve 2020 yıllarında konu ile 

ilgili hiç çalışma yapılmadığı görülmektedir. 2016 yılında 2, 2019-2021 ve 2022 yılında 1’er, 

2023 ve 2024 yıllarında 2’şer, 2025 yılında ise 3 çalışma yapılmıştır.  

 

Grafik 1. Kuşak ve Kültür Çalışmalarının Yıllara Göre Dağılımı 

Grafik 1’e göre kuşaklar ve kültür turizmi ilişkisine yönelik akademik çalışmaların nispeten yeni 

bir alan olduğu görülmektedir. İlk yayınların 2016 yılında ortaya çıkması bu konuda akademik 

ilginin oldukça geç başladığını göstermektedir. Bunun yanı sıra 2017-2018 ve 2020 yıllarında 

hiç çalışma yapılmamış olması, bu alanın süreklilik kazanmada zorlandığını ve istikrarlı bir 

araştırma eğilimi oluşmadığını ortaya koymaktadır. 2016 yılında iki çalışma ile başlayan süreç, 

2019-2022 yılları arasında yalnızca birer çalışma ile sınırlı kalmıştır. Buna karşılık 2023 ve 2024 

yıllarında tekrar ikişer yayın yapılması, alana yönelik ilginin yeniden canlanmaya başladığına 

işaret etmektedir. 2025 yılında üç çalışmaya ulaşılması ise bu ilginin daha da arttığını ve konunun 

akademik alanda yükselen bir araştırma trendi haline geldiğini göstermektedir. Genel olarak 

değerlendirildiğinde, başlangıçta durağan ve kesintili bir seyir izleyen çalışmaların son yıllarda 

giderek artış eğilimi yaşadığı, bu durumun da kuşaklar arası farklılıkların kültür turizmi 
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bağlamında önem kazanmaya başladığı söylenebilmektedir. Bu eğilimin, ilerleyen yıllarda 

yalnızca sayısal artışla sınırlı kalmayıp, kuşaklar ve kültür turizmi ilişkisini farklı alt boyutlardan 

ele alan, disiplinler arası yaklaşımları içeren çeşitlenmiş araştırmalara zemin hazırlayabileceği 

ve bu alandaki çalışmaların disiplinler arası bir yaklaşımla daha kapsamlı bir şekilde ele alınması 

beklenmektedir. 

 

Şekil 2. Kelime Bulutu Analizi 

Şekil 2’de yer alan kelime bulutu analizi, kültür turizmi ve kuşaklar konusuyla ilgili çalışmalarda 

en sık kullanılan kelimeleri ortaya koymaktadır. İncelenen kelime bulutunda en çok tekrar eden 

kelimelerin “tourism”, “cultural”, “heritage”, “culinary”, “generation”, “sustainability” olduğu 

görülmektedir. En sık kullanılan kelimelere bakıldığında literatürde kültür turizmi 

araştırmalarının yalnızca kültürel ve tarihî mirasın korunması ve tanıtılması ile sınırlı 

kalmadığını aynı zamanda gastronomi odaklı deneyimlerin (culinary) kültür turizminin ayrılmaz 

bir boyutu olarak ele alındığını göstermektedir. Özellikle “generation” kavramının öne çıkması, 

farklı kuşakların turizm davranışlarının karşılaştırmalı olarak incelendiğini ve kültürel miras ile 

turizm etkileşiminde kuşaklar arası algı farklılıklarının önemli bir araştırma ekseni haline 

geldiğini göstermektedir. Bununla birlikte “sustainability” kelimesinin sıklığı, kültürel mirasın 

gelecek nesillere aktarılması, turizm faaliyetlerinin çevresel ve toplumsal boyutlarıyla uyumlu 

yürütülmesi ve uzun vadeli koruma-kullanma dengelerinin sağlanması yönündeki eğilimleri 

desteklemektedir. Dolayısıyla kelime bulutu analizi, kültür turizmi literatürünün giderek daha 

fazla disiplinler arası bir yaklaşımla ele alındığını, miras, gastronomi, kuşaklar arası farklılıklar 

ve sürdürülebilirlik temalarının birbirini tamamlayan biçimde işlendiğini ortaya koymaktadır. Bu 

da alanın hem teorik gelişimini hem de uygulamaya dönük politika ve strateji önerilerini 

şekillendiren temel eğilimlere işaret etmektedir. 

Grafik 2, kültür turizmi ve kuşaklar konusundaki çalışmalarda kullanılan yöntemlerin dağılımını 

göstermektedir. İncelenen çalışmaların %50’sinin nitel, %33,3’ünün nicel ve %16,7’sinin karma 

yöntemle gerçekleştirildiği tespit edilmiştir. Bu bulgular, kültür turizmi ve kuşaklar konusunun 

çok boyutlu bir olgu olarak ele alındığını ve araştırmacıların bu kavramın farklı perspektiflerden 

inceleme çabası içinde olduğunu ortaya koymaktadır. 
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Grafik 2. Çalışmalarda Kullanılan Yöntemler  

Kültür turizmi ve kuşaklar araştırmalarında kullanılan veri toplama teknikleri ile ilgili bilgiler 

Grafik 3’te gösterilmiştir.  Bu çalışmalarda kullanılan veri toplama tekniklerinin çeşitliliği, bu 

kavramının farklı yönlerini anlamak için benimsenen metodolojik yaklaşımları yansıtmaktadır. 

 

Grafik 3. Veri Toplama Teknikleri 

Grafik 3 incelendiğinde, en yüksek oranı anketlerin (%33,3) oluşturduğu görülmektedir. Bu 

durum, kuşaklar arası farklılıkların sistematik biçimde ölçülmesine ve büyük örneklemler 

üzerinden genellenebilir sonuçlar elde edilmesine yönelik metodolojik bir tercihi yansıtmaktadır. 

Özellikle Chung vd. (2016), Pérez-Tapia vd. (2022), Tănase vd. (2023) ve Jiang vd. (2024) gibi 

çalışmalarda anket tekniğiyle elde edilen veriler, farklı kuşakların seyahat motivasyonları, 

kültürel mirasa yönelik tutumları ve turizm davranışlarının nicel karşılaştırmalarına olanak 

sağlamıştır. 

Bununla birlikte, odak grup görüşmeleri (%25) ile derinlemesine (%16,7) ve yarı yapılandırılmış 

(%16,7) görüşmeler, araştırmacıların nitel yaklaşımlara yöneldiğini de ortaya koymaktadır. Youn 

ve Uzzell (2016) ile Ciuculescu ve Luca (2025) gibi çalışmalarda odak gruplar, genç kuşakların 

kültürel miras ve turizm algılarını çok boyutlu tartışmalar üzerinden anlamaya imkân tanımıştır. 

Doornbos vd. (2023) ve Qu (2025) tarafından kullanılan derinlemesine görüşmeler, kuşakların 

aidiyet, kimlik ve sürdürülebilirlik algılarını kişisel yaşam öyküleri üzerinden analiz ederek 

sayısal verilerin ötesinde bir içerik üretmiştir. Jongsuksomsakul (2024) ve Cheng vd. (2025) gibi 

çalışmalarda tercih edilen yarı yapılandırılmış görüşmeler ise katılımcıların hem yönlendirilmiş 

hem de esnek biçimde deneyimlerini aktarmalarına olanak sağlayarak, özellikle gastronomi 

turizmi ve kültürel sürdürülebilirlik bağlamında kuşakların farklı tutumlarını açığa çıkarmıştır. 

Grafikte ayrıca doküman ve arşiv incelemelerinin (%16,7) de belirli bir ağırlığa sahip olduğu 

görülmektedir. Hjorthén (2021) tarafından yapılan tarihsel odaklı çalışmada, ata turizmi ve 

kültürel diplomasi süreçlerinin anlaşılmasında resmi belgeler, arşiv kayıtları ve basın 

materyalleri temel veri kaynakları olarak kullanılmıştır. Benzer şekilde, Ramos-Soler vd. (2019) 
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çalışmasında turizm uygulamalarının içeriklerini belgeler üzerinden incelenerek, yaşlı kuşakların 

teknoloji kullanımıyla kültürel miras deneyimleri arasındaki ilişkiyi değerlendirmişlerdir. Bu 

durum, doküman incelemesinin özellikle tarihsel süreçlerin ve teknolojik gelişmelerin turizm 

deneyimine etkilerini anlamada önemli bir teknik olduğunu göstermektedir. 

Son olarak kültür turizmi ve kuşaklar konusuyla ilgili  çalışmaların teorik temellerine ilişkin 

veriler Grafik 4’te verilmiştir. İncelenen toplam 12 makaleden yarısının (%50) belirli bir teorik 

çerçeve temelinde gerçekleştirildiği, diğer yarısının (%50) ise herhangi bir teoriye 

dayandırılmadığı görülmektedir.  

 

Grafik 4. Teorik Çerçeveye Dayalı ve Dayalı Olmayan Çalışmaların Dağılımı 

Belirli bir teorik çerçeveye dayalı olarak gerçekleştirilen kültür turizmi ve kuşaklar konusundaki 

araştırmaların çeşitli kuramsal yaklaşımlar çerçevesinde şekillendiği görülmektedir. Chung vd. 

(2016) kuşak kuramını, Jiang vd. (2024) öz-belirleme kuramını, Cheng vd. (2025) kültürel 

sürdürülebilirlik yaklaşımını temel almış, Qu (2025) ise gömülü teori yöntemini kullanarak teori 

geliştirmeyi amaçlamıştır. 

Buna karşılık, çalışmaların diğer yarısında belirgin bir kuramsal teori bulunmamaktadır. Ramos-

Soler vd. (2019) ve Hjorthén (2021) tarafından yürütülen araştırmalarda sırasıyla turizm 

uygulamalarının kullanımı ve arşiv belgeleri üzerinden tarihsel süreçler incelenmiştir. Doornbos 

vd. (2023), Tănase vd. (2023) ve Jongsuksomsakul (2024) tarafından yapılan çalışmalarda ise 

nitel görüşmeler ve katılımcı süreçler aracılığıyla kuşakların turizm deneyimlerine odaklanılmış, 

ancak kuramsal bir çerçeve açık biçimde kullanılmamıştır. Ciuculescu ve Luca (2025)’nın 

çalışması da kültürel marka tartışmalarına kavramsal düzeyde katkı sunmakla birlikte, net bir 

kuramsal dayanakla ilişkilendirilmemiştir. 

Bu dağılım, alanda hem teorik katkı sağlamaya yönelik hem de uygulamaya dönük bilgi 

üretiminin dengeli biçimde sürdürüldüğünü göstermektedir. Teorik çerçeveye dayalı çalışmalar 

literatürde kavramsal zenginlik oluştururken, kuramsal temeli bulunmayan çalışmalar pratik 

faydaları ve saha odaklı bulgularıyla öne çıkmaktadır. Böylelikle kültür turizmi ve kuşaklar 

üzerine olan araştırmalarda metodolojik çeşitlilik ve disiplinlerarası yaklaşımın belirginleştiği 

görülmektedir. Son olarak konuya ilişkin yürütülen çalışmalara dair amaç, yöntem ve sonuç 

bilgileri Tablo 1’de derlenmiş olup, bu tablo kuşaklar ve kültür turizmi alanındaki mevcut 

durumun genel bir görünümü oluşturmaktadır. 
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Tablo 1. Konu ile İlgili Yapılmış Olan Çalışmalar 

Çalışmanın Künyesi  Çalışmanın Amacı  Çalışmanın Yöntemi  Çalışmanın Sonucu  

Chung vd. (2016) 

Cross-Strait Tourism 

and Generational 

Cohorts. 

Çinli turistlerin Tayvan’a 

yönelik seyahat 

motivasyonlarını ve 

destinasyon imaj algılarını 

kuşak kuramı 

çerçevesinde incelemek. 

Tayvan’a seyahat eden 

350 Çinli turistten elde 

edilen veriler üzerinden 

dört farklı kuşağın 

motivasyonel özellikleri 

karşılaştırmalı olarak 

analiz edilmiştir. 

Kuşakların tarihsel deneyimlerinden 

kaynaklanan farklılıkların motivasyon 

ve destinasyon imajını 

şekillendirdiğini ve sınır-ötesi turizm 

politikalarının kuşak faktörünü 

dikkate alması gerektiği ortaya 

konulmuştur. 

Youn ve Uzzell (2016) 

The Young 

Generations’ 

Conceptualisation of 

Cultural Tourism: 

Colonial Heritage 

Attractions in South 

Korea 

Güney Afrika’daki genç 

kuşakların kültür 

turizmini ve sömürge 

mirasıyla ilişkili turistik 

mekânları nasıl 

kavramsallaştırdıklarını 

incelemektir. 

Üniversite 

öğrencileriyle yapılan 

nitel araştırmada 

anketler ve odak grup 

görüşmeleri 

kullanılmıştır. 

Genç kuşakların sömürge mirası 

alanlarını eleştirel bir bakış açısıyla 

değerlendirdiği, kültür turizmini ise 

yalnızca mirasın korunması değil, 

aynı zamanda kimlik, aidiyet ve 

toplumsal adalet arayışıyla 

ilişkilendirdiğini görülmüştür. 

Ramos-Soler vd. (2019) 

ICT and The 

Sustainability of World 

Heritage Sites. Analysis 

of Senior Citizens’ Use 

of Tourism Apps 

İspanya’daki UNESCO 

Dünya Kültürel Miras 

Alanlarında seyahat eden 

60 yaş ve üzeri turistlerin 

(Baby Boomers ve Sessiz 

Kuşak) turizm 

uygulamaları kullanımını 

incelemek ve bu araçların 

sürdürülebilir kültür 

turizmine katkısını 

değerlendirmektir. 

Nitel (odak grup 

görüşmeleri) ve nicel 

(15 Dünya Mirası şehri 

turizm uygulamalarının 

içerik analizi) 

yöntemler birlikte 

kullanılmıştır 

BİT ve mobil uygulamaların yaşlı 

turistlerin seyahat deneyimini olumlu 

etkilediğini, beklentilerini büyük 

ölçüde karşıladığını ve bu kuşağın 

kültür turizmi ile Dünya Kültürel 

Miras Alanlarının sürdürülebilirliği 

açısından kritik bir hedef grup 

olduğunu tespit edilmiştir. 

Hjorthén (2021) 

Old World 

Homecomings: 

Campaigns of Ancestral 

Tourism and Cultural 

Diplomacy, 1945–66 

1945–1966 yılları 

arasında düzenlenen ata 

turizminin, göçmenlerin 

ikinci ve üçüncü kuşak 

torunlarının ata yurtlarıyla 

bağlarını güçlendirmedeki 

rolünü ve kültürel 

diplomasi aracı olarak 

nasıl kullanıldığını 

incelemek. 

Avrupa’da turizm 

endüstrisini 

genişletmeye yönelik 

girişimler, “person-to-

person” programları ve 

İsveç’in 1966 

Homecoming Year 

kampanyası üzerinden 

tarihsel bir analiz 

gerçekleştirmiştir. 

Ata turizminin bireysel deneyimlerin 

ötesinde ekonomik ve politik 

çıkarlarla şekillendiği, liberal-

demokratik ideolojiye dayalı olarak 

ulusal ekonomilere ve uluslararası 

ilişkilere hizmet eden bir kültürel 

diplomasi aracı haline geldiği tespit 

edilmiştir. 

Pérez-Tapia vd. (2022) 

Cultural Context or 

Generational Cohort: 

Which Influences 

Tourist Behavior More? 

Milenyum kuşağının ortak 

özelliklere sahip olup 

olmadığını ve içinde 

bulundukları kültüre bağlı 

olarak farklılık gösterip 

göstermediğini kültür 

turizmi bağlamında 

incelemektir. 

Güney Koreli ve 

İspanyol milenyum 

kuşağı bireylerine 

(1982–2002 doğumlu) 

uygulanan anketten elde 

edilen veriler analiz 

edilmiştir. 

Milenyum kuşağı içinde ortak 

özelliklerden ziyade kültürel 

farklılıkların belirleyici olduğunu, 

Koreli gençlerin daha çok rahatlama 

ve stres azaltma odaklı, İspanyolların 

ise yeni yerler, tarihî miras ve kültürel 

deneyim arayışına yöneldiği ortaya 

koyulmuştur. 

Doornbos vd. (2023) 

“We Have A Shared 

History”: Roots Travel 

to Indonesia across 

Indo-European 

Generations 

Üç farklı kuşaktan Indo-

Avrupalıların kökler 

turizmi kapsamında 

Endonezya’ya yaptıkları 

seyahatlerin aidiyet 

duygularını nasıl 

etkilediğini ve kültürel 

mirasla olan bağlarını 

incelemektir. 

21 aileden 50 kişiyle 

yaşam öyküsü odaklı 

derinlemesine 

görüşmeler yapılmış ve 

veriler tematik analizle 

değerlendirilmiştir. 

 

Ata geçmişi, kişisel ve kolektif 

hafızaların kuşaklar arasında 

farklılaşan aidiyet algılarını 

şekillendirdiğini, bu seyahatlerin hem 

bireysel hem de ailevi dönüşümlere 

yol açarak travmatik geçmişlerle 

yüzleşme, sessizlikleri bozma ve 

Endonezya mirasını yeniden keşfetme 

süreçlerini teşvik ettiğini ortaya 

koyulmuştur. 

Tănase vd. (2023) 

Generation Z Romanian 

Students’ Relation with 

Rural Tourism—An 

Exploratory Study 

Z kuşağının kırsal 

turizmle olan ilişkisini 

kültürel miras ve 

geleneksel gastronomi 

unsurları üzerinden 

incelemek ve kırsal 

destinasyonlara yönelik 

davranışlarını öngören bir 

model geliştirmek 

Romanya’daki 

üniversite 

öğrencilerinden elde 

edilen 323 anketten, Z 

kuşağına mensup 280 

katılımcıya ait veriler 

analiz edilmiştir. 

Z kuşağının yerel gastronomi ve 

özgün kültürel çekiciliklere yüksek 

değer verdiğini, konaklama 

tercihlerinde fiyat unsurunun 

belirleyici olduğunu ve bu kuşağın 

artan pazar payı nedeniyle 

destinasyonların gelecekte 

stratejilerini bu eğilimlere göre 

uyarlamaları gerektiği tespit 

edilmiştir. 
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Jiang vd. (2024). 

Unpacking Generation 

Z Tourists’ Motivation 

for Intangible Cultural 

Heritage Tourism. 

Z kuşağı turistlerin somut 

olmayan kültürel miras 

(SOKÜM) turizmine 

katılım motivasyonlarını 

incelemek 

Çin’de 1995 sonrası 

doğmuş bireylerden 

çevrimiçi anket yoluyla 

346 yanıt toplanmış ve 

veriler SmartPLS ile 

yapısal eşitlik 

modellemesi 

kullanılarak analiz 

edilmiştir 

Özgünlük ve yenilik arayışı gibi içsel 

motivasyonların ve kültürel kimlik, 

sosyal sürdürülebilirlik ile sosyal 

medya etkileşimi gibi dışsal 

motivasyonların SOKÜM urizmine 

katılım niyetini olumlu etkilediğini, 

ancak tarihsel nostaljinin bu niyet 

üzerinde etkili olmadığı tespit 

edilmiştir. 

Jongsuksomsakul 

(2024) 

Promoting Traditional 

Gastronomy to Build 

Cultural Tourism and 

Encourage The 

Younger Generation to 

Return Home: A Media 

Co-Creation Case Study 

in Thailand.  

Tayland’da geleneksel 

gastronominin medya 

aracılığıyla tanıtılarak 

kültür turizminin 

geliştirilmesi ve genç 

kuşağı memleketlerine 

dönmeye teşvik etmek. 

Ortak medya üretimi 

(co-creation) yaklaşımı 

benimsenmiş, yerel 

halk, gençler ve turizm 

paydaşlarının 

katılımıyla geleneksel 

yemeklerin tanıtımına 

yönelik görsel-işitsel 

içerikler üretilmiştir. 

Medya ortak üretiminin hem kültürel 

gastronomi turizminin cazibesini 

artırdığını hem de genç kuşakların 

yerel kimlik ve aidiyet duygularını 

güçlendirerek memlekete dönüş 

eğilimini desteklediği görülmüştür. 

Cheng vd. (2025) 

Design Strategies for 

Culinary Heritage 

Restaurants from a 

Cultural Sustainability 

Perspective: Focusing 

on Generation Z 

Consumers 

Z kuşağı tüketicilerinin 

mutfak mirası 

restoranlarını tercih etme 

motivasyonlarını ve 

kültürel sürdürülebilirlik 

açısından bu tercihlerde 

etkili olan faktörleri 

incelemek. 

Wuhan/Hubei’de sekiz 

mutfak mirası 

restoranında Z kuşağı 

tüketicilerle yarı 

yapılandırılmış 

görüşmeler yapılmış, 

elde edilen bulgular 

Analitik Hiyerarşi 

Süreci (AHP) ile nicel 

olarak 

değerlendirilmiştir 

Restoranlarda yerel kültürün 

sunumunun, sosyal medyada kimlik 

onayının ve yerel malzemelerin Z 

kuşağının tercihlerinde en güçlü 

belirleyiciler olduğu, bu doğrultuda 

yiyecek tasarımı, çevrimiçi 

platformlar, deneyimsel tasarım ve 

marka kimliği üzerine kültürel 

sürdürülebilirlik odaklı stratejiler 

geliştirilmesi gerektiğini ortaya 

konulmuştur.  

Ciuculescu ve Luca 

(2025) 

Developing a 

Sustainable Cultural 

Brand for Tourist 

Cities: Insights from 

Cultural Managers and 

the Gen Z Community 

in Brașov, Romania 

Güney Afrika’daki genç 

kuşağın kültür turizmini 

nasıl kavramsallaştırdığını 

ve sömürge mirasıyla 

ilişkili turistik mekânlara 

yönelik algılarını 

incelemek. 

Üniversite 

öğrencilerinden oluşan 

genç kuşak 

katılımcılarla anket ve 

odak grup görüşmeleri 

gerçekleştirilerek nitel 

veri toplanmıştır. 

Genç kuşağın sömürge mirası 

alanlarını eleştirel bir perspektifle 

değerlendirdiği, kültür turizmini 

yalnızca mirasın korunması değil, 

aynı zamanda kimlik, aidiyet ve 

toplumsal adalet arayışı ile 

ilişkilendirdiğini ortaya koyulmuştur. 

Qu (2025) 

Intergenerational 

Dynamics and 

Sustainability in 

Community-Based 

Tourism: A Case Study 

of Koh Kret. 

Koh Kret’te topluluk 

temelli turizm sektöründe 

kuşaklar arası dinamikleri 

inceleyerek gençlerin aile 

işletmelerini devralma 

konusundaki 

isteksizliklerini ve bunun 

sürdürülebilir turizm ile 

kültürel koruma 

üzerindeki etkilerini 

analiz etmek. 

25 katılımcı ile yapılan 

derinlemesine 

görüşmelerin gömülü 

teori yaklaşımıyla 

analiz edilmiştir. 

Yaşlı kuşakların teknoloji ve 

operasyonel zorluklarla mücadele 

ettiğini, gençlerin ise farklı kariyer 

beklentileri ve modern çalışma 

koşullarına yönelim nedeniyle aile 

işletmelerine ilgisiz kaldığını 

göstermektedir. Bu durum kültürel 

mirasın devamlılığını tehdit ederken, 

dijital mentorluk, eğitim iş birlikleri 

ve politika desteklerinin gençlerin 

katılımını artırarak sürdürülebilirliği 

güçlendirebileceği sonucuna 

ulaşılmıştır. 

 

Tablo 1’de özetlenen çalışmalar, kuşaklar ve kültür turizmi ilişkisini farklı dönemler, kültürel 

bağlamlar ve yöntemsel yaklaşımlar üzerinden inceleyen araştırmalardan oluşmaktadır. 

Çalışmaların ortak yönü, kuşak kimliğinin turistik motivasyonlar, kültürel miras algısı, 

sürdürülebilirlik eğilimleri ve teknolojik etkileşim biçimleri üzerindeki belirleyici rolüne vurgu 

yapmalarıdır. Bu kapsamda erken dönem çalışmalar (Chung vd., 2016; Youn ve Uzzell, 2016), 

kuşak kuramı çerçevesinde turistlerin seyahat güdülerinin tarihsel deneyimler, toplumsal 

değerler ve kültürel kimliklerle nasıl şekillendiğini ortaya koymuştur. Orta dönemdeki 

araştırmalar (Ramos-Soler vd., 2019; Hjorthén, 2021; Pérez-Tapia vd., 2022) ise kuşaklar arası 

karşılaştırmalara odaklanarak kültürel mirasın aktarımı, aidiyet ve kimlik inşası süreçlerinde 

kuşak farklarının önemini vurgulamıştır. Son dönem çalışmalar ise (Jiang vd., 2024; Cheng vd., 
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2025; Qu, 2025) dijitalleşme, kültürel sürdürülebilirlik ve deneyimsel tasarım kavramlarını öne 

çıkararak özellikle Z kuşağının kültürel miras, gastronomi ve topluluk temelli turizm 

deneyimlerine yaklaşımını incelemiştir. Değerlendirilen çalışmalar kuşaklar arası farklılıkların 

hem tüketim alışkanlıklarını hem de kültürel değerlerin korunması, yerel kimliğin yeniden 

üretimi ve sürdürülebilir turizm pratiklerinin geliştirilmesi açısından da kritik bir unsur olduğunu 

göstermektedir. Genel olarak değerlendirildiğinde, çalışmalar ağırlıklı olarak Z ve Y 

kuşaklarına odaklanmakta olup bu iki kuşağın teknolojiye uyum, özgünlük arayışı ve 

sürdürülebilir turizm değerleri açısından kültür turizminin geleceğini şekillendiren temel gruplar 

olduğunu göstermektedir. Bunun yanı sıra, Sessiz kuşak ve Babyboomers gibi daha yaşlı 

kuşaklara ilişkin çalışmaların (Ramos-Soler vd., 2019) sınırlı sayıda olduğu görülmektedir. 

 

SONUÇ VE ÖNERİLER 

Bu çalışma, kültür turizmi ve kuşaklar konusuna odaklanan akademik araştırmaları sistematik 

biçimde inceleyerek literatürdeki eğilimleri, yöntemsel yaklaşımları ve araştırma boşluklarını 

ortaya koymak amacıyla yapılmıştır. Web of Science (WoS) ve Scopus veri tabanlarında yapılan 

tarama sonucunda açık erişimli, İngilizce dilinde yayımlanmış toplam 12 makale analiz 

kapsamına alınmıştır. Çalışmalar, amaç, yöntem, teorik çerçeve, veri toplama teknikleri ve 

örneklem özellikleri açısından değerlendirilmiş olup elde edilen bulgular doğrultusunda kültür 

turizmi ve kuşak araştırmalarının mevcut durumu bütüncül biçimde ortaya konulmuştur. 

Elde edilen sonuçlar, kuşaklar ve kültür turizmi ilişkisinin akademik literatürde nispeten yeni 

gelişen bir araştırma alanı olduğunu göstermektedir. İlk çalışmaların 2016 yılında başladığı, 

sonraki yıllarda araştırma sayısının dalgalı bir seyir izlediği, özellikle 2023 ve 2025 yılları 

arasında artış eğilimi gösterdiği belirlenmiştir. Bu durum, kültür turizmi bağlamında kuşak 

farklılıklarına yönelik ilginin giderek artmakta olduğunu ve konunun disiplinler arası bir yön 

kazandığını ortaya koymaktadır. Yöntemsel açıdan değerlendirildiğinde, araştırmaların yarısının 

nitel, üçte birinin nicel, geri kalanının karma yöntemle gerçekleştirildiği tespit edilmiştir. Bu 

çeşitlilik, kuşakların kültürel miras algısı ve turizm davranışlarını anlamada farklı bakış açılarının 

benimsendiğini göstermektedir. Veri toplama tekniklerinde en fazla anketlerin (%33,3) 

kullanıldığı, bunu odak grup, derinlemesine görüşme ve yarı yapılandırılmış görüşmelerin 

izlediği belirlenmiştir. Nitel tekniklerin öne çıkması, özellikle genç kuşakların (Y ve Z) kültürel 

miras, kimlik ve sürdürülebilirlik kavramlarını nasıl deneyimlediklerini anlamada önemli bir 

tercih olarak değerlendirilmektedir. 

Teorik temeller açısından incelendiğinde, çalışmaların yarısının belirli bir kuramsal çerçeveye 

dayandığı görülmüştür. Kuşak kuramı, öz-belirleme kuramı, kültürel sürdürülebilirlik yaklaşımı 

ve gömülü teori bu bağlamda öne çıkan yaklaşımlardır. Diğer çalışmalar ise kuramsal çerçeveye 

dayanmamakla birlikte saha temelli, uygulamaya dönük bulgular ortaya koymuşlardır. Bu 

durum, alanda hem teorik katkı hem de pratik faydayı hedefleyen dengeli bir araştırma eğiliminin 

varlığına işaret etmektedir. İçerik olarak, incelenen çalışmalar kuşakların kültür turizmine 

yönelik algı, motivasyon ve davranışlarında belirgin farklılıklar bulunduğunu göstermektedir. 

Sessiz kuşak ve babyboomers grubunun kültürel mirasın korunması ve tarihî değerlere dayalı 

deneyimlere öncelik verdiği, Y ve Z kuşaklarının ise yenilik, etkileşim ve sürdürülebilirlik odaklı 

yaklaşımlar sergilediği belirlenmiştir. Özellikle Z kuşağı için sosyal medya etkileşimi, özgünlük 

arayışı ve kimlik temsili, kültür turizmi deneyiminin önemli bileşenleri hâline gelmiştir. 

Gastronomi turizmi, somut olmayan kültürel miras (SOKÜM) ve kökler turizmi gibi alt alanlarda 

kuşaklar arası farkların belirginleştiği; teknolojik yeniliklerin genç kuşakların katılımını artırdığı 

görülmüştür. 

Bu çalışmalar bir bütün olarak değerlendirildiğinde, kuşak farklılıklarının kültür ve turizm 

ilişkisini anlamada merkezi bir rol oynadığı görülmektedir. İncelenen araştırmalar, farklı 

ülkelerde ve bağlamlarda yürütülmüş olmasına rağmen ortak olarak kuşakların turistik deneyim, 
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motivasyon, algı ve katılım biçimlerinde tarihsel, sosyo-kültürel ve teknolojik faktörlerden 

kaynaklanan belirgin ayrışmalar bulunduğu ortaya konmuştur. Eski kuşaklar için kültürel miras 

alanları daha çok aidiyet, nostalji ve anıların korunması ile ilişkilendirilirken, genç kuşaklar 

özgünlük, yenilik, dijital etkileşim ve sosyal kimlik boyutlarını öne çıkarmaktadır. Bunun yanı 

sıra, kültürel bağlamın turist davranışları üzerinde kuşak etkisinden daha güçlü bir belirleyici 

olabildiği bu nedenle destinasyon yönetimlerinin hem kültürel çeşitliliği hem de kuşaklara özgü 

beklentileri dikkate alarak stratejiler geliştirmesi gerektiği vurgulanmaktadır. Çalışmalar, 

kültürel mirasın yalnızca geçmişin korunmasına hizmet eden bir unsur değil aynı zamanda 

kuşaklar arasında kimlik inşası, toplumsal bağların güçlendirilmesi ve sürdürülebilir turizmin 

geleceği açısından dinamik bir araç olduğunu göstermektedir. Dolayısıyla, kuşaklar arası 

farklılık ve bağlantıların çok boyutlu olarak analiz edilmesi, turizm politikalarının 

geliştirilmesinde ve kültürel sürdürülebilirliğin sağlanmasında kritik bir gereklilik olarak öne 

çıkmaktadır. 

Gelecek çalışmalar açısından ise kuşaklar arası karşılaştırmaların daha da derinleştirilmesi, 

özellikle farklı kuşakların aynı bağlamda kültürel miras ve turizm algılarının karşılaştırmalı 

olarak ele alınması önem arz etmektedir. Mevcut araştırmaların çoğu belirli ülke ve bölgelere 

yoğunlaştığından farklı kültürel bağlamlarda yapılacak karşılaştırmalar kültürel etkilerin daha 

görünür hale gelmesine katkı sağlayacaktır. Bunun yanı sıra genç kuşakların kültürel turizm 

deneyimlerinde öne çıkan dijitalleşme, sosyal medya, sanal gerçeklik ve artırılmış gerçeklik gibi 

yeni teknolojilerin rolünün araştırılması, hem akademik literatüre hem de uygulamaya yönelik 

yenilikçi bulgular sunacaktır.  
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ABSTRACT 

Introduction and Purpose: The gastronomy sector, as a critical component of the global food 

supply chain, generates approximately 1.3 billion tons of food waste annually, contributing to 8–

10% of global greenhouse gas emissions. In Turkey, per capita food waste exceeds 93 kg per 

year, with a significant portion originating from restaurants and hotels. The zero waste (ZW) 

approach, grounded in the waste hierarchy (prevention, reduction, reuse, recycling), aims to 

enhance resource efficiency, while sustainability balances economic, environmental, and social 

dimensions. This study examines zero waste and sustainability approaches in Turkey’s 

gastronomy sector through a comprehensive literature review. The research evaluates the 

environmental, economic, and social benefits of ZW by analyzing academic publications, 

industry reports, and case studies, with a focus on applications in Turkey. Findings indicate that 

ZW is effective in reducing food waste, yet challenges such as inadequate education and policy 

integration persist. Recommendations include promoting local product use, waste 

transformation, and awareness training. The study aims to provide guidance for industry 

professionals in the context of the United Nations Sustainable Development Goals (SDG 12). 

Materials and Method: A systematic literature review was conducted, analyzing peer-reviewed 

articles, industry reports, and case studies from 2019 to 2025, sourced from platforms like 

DergiPark and ResearchGate. Keywords such as “zero waste,” “gastronomy,” and 

“sustainability” guided the search, with content analysis applied to synthesize data. Case studies 

were evaluated using secondary data to assess ZW applications in Turkey. 

Results: ZW practices significantly reduce food waste in Turkey’s gastronomy sector, which 

generates 26 million tons of waste annually, causing economic losses. Training programs 

enhance waste management, and innovative products like lemon peel desserts demonstrate 

commercial potential. Case studies indicate 20–30% cost savings in restaurants implementing 

ZW strategies. 

Discussion and Conclusion: The integration of ZW with circular economy principles is critical, 

yet educational gaps hinder broader adoption. The findings suggest that enhanced training and 

policy support are necessary to overcome barriers, with future research recommended to include 

qualitative interviews for deeper insights. Turkey’s gastronomy sector can advance ZW and 

sustainability through strengthened education and policy frameworks. Waste transformation and 

awareness campaigns are proposed to support environmental protection and economic growth, 

aligning with SDG 12 

Key Words: Zero Waste, Sustainability, Gastronomy, Food Waste Management, Circular 

Economy, Turkish Cuisine. 
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ÖZET 

Belirli bir mekân parçasına ait topografya, iklim, toprak yapısı, hidrografya gibi fiziki coğrafya 

özellikleri o mekânda yürütülen tarım, hayvancılık, sanayi gibi ekonomik faaliyetler ile göç, 

nüfus ve yerleşmeler gibi beşeri coğrafya özellikleri üzerinde etkili olmaktadır. Bu bağlamda 

fiziki ve beşeri coğrafya özelliklerinin ortak bir sonucu olarak coğrafi özelliklerin şekillendirdiği 

unsurlardan biri de yemek kültürüdür. Bu araştırma da Sivas mutfağına ait yemeklerin ve yöresel 

beslenme kültürünün şekillenmesinde etkili olan coğrafya faktörlerinin incelenmesini 

amaçlamaktadır. Bu amaç doğrultusunda özellikle iklim, topografya, toprak özellikleri, 

hidrografik yapı gibi fiziki coğrafya unsurlarının tarımsal faaliyetler ile tarımsal üretim biçimleri 

üzerindeki etkisi sonucunda ortaya çıkan yerel halkın gıda tercihleri ile geleneksel mutfak 

uygulamaları üzerindeki yansımaları analiz edilmiştir. Nitel araştırma desenlerinden biri olan 

doküman analizi ile gerçekleştirilen çalışmada il arazisine ait Sayısal Yükselti Modeli ve bazı 

jeomorfolojik özelliklerine ait veriler Global Mapper 21.1 paket programı üzerinden SRTM 

Worldwide Elevation Data kaynağı ile Harita Genel Müdürlüğü tarafından üretilmiş olan ve 

Sivas il sınırlarını kapsayan 1/250.000 paftalarından elde edilmiştir. Sivas iline ait sıcaklık, yağış 

gibi iklim verileri ise Sivas Meteoroloji Müdürlüğü’nden temin edilmiştir. Elde edilen veriler 

içerik analizi yöntemiyle gerçekleştirilerek CBS paket programı yardımıyla topografya, 

hidrografya ve büyük toprak grupları haritaları oluşturularak Sivas ilinin fiziki coğrafya 

özellikleri ortaya konulmuştur. Böylece fiziki coğrafya özelliklerinin Sivas mutfağının ve gıda 

sistemlerinin üzerindeki etkileri belirlenmeye çalışılmıştır.  Araştırma sonucunda ilin fiziki 

coğrafya özelliklerinin, tarım ve hayvancılık faaliyetlerinin yönünü belirlerken, bu üretim 

biçimlerinin yöre mutfağının zenginleşmesine katkı sunduğu belirlenmiştir. Sivas mutfağında 

ağırlıklı olarak yer alan et ve tahıl temelli yemekler, coğrafyanın sunduğu imkanların kültürel bir 

yansıması olarak değerlendirilmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Coğrafya, mutfak coğrafyası, gastronomi, Sivas. 
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ABSTRACT 

The physical geography characteristics of a specific area, such as its topography, climate, soil 

structure, and hydrography, influence the economic activities carried out in that area, such as 

agriculture, animal husbandry, and industry, as well as human geography characteristics such as 

migration, population, and settlements. In this context, one of the elements shaped by 

geographical features as a common result of physical and human geography characteristics is 

food culture. This research aims to examine the geographical factors that influence the formation 

of dishes belonging to the Sivas cuisine and the local food culture. To this end, the reflections of 

the local people's food preferences and traditional culinary practices, resulting from the impact 

of physical geography elements such as climate, topography, soil characteristics, and 

hydrographic structure on agricultural activities and agricultural production methods, have been 

analyzed. In this study, conducted using document analysis, one of the qualitative research 

designs, data on the Digital Elevation Model of the province's land and some of its 

geomorphological features were obtained from the SRTM Worldwide Elevation Data source 

using the Global Mapper 21.1 software package and from 1/250,000 maps covering the province 

of Sivas produced by the General Directorate of Mapping. Climate data such as temperature and 

precipitation for the province of Sivas were obtained from the Sivas Meteorological Directorate. 

The data obtained was analyzed using content analysis methods, and topography, hydrography 

and major soil groups  maps were created using the GIS package program to reveal the physical 

geography characteristics of the province of Sivas. Thus, the effects of physical geography 

characteristics on the cuisine and food systems of Sivas were determined.  The research 

concluded that the province's physical geography characteristics determine the direction of 

agricultural and livestock activities, and that these production methods contribute to the 

enrichment of the local cuisine. Meat and grain-based dishes, which are predominant in the Sivas 

cuisine, are considered a cultural reflection of the opportunities offered by the geography. 

Key Words: Geography, culinary geography, gastronomy, Sivas. 

 

Giriş 

Topografya, iklim, toprak yapısı, hidrografya gibi fiziki coğrafya özellikleri nüfus ve 

yerleşmelerin dağılışı, göç hareketleri, ekonomik faaliyetler ile kültür gibi daha birçok olgu 

üzerinde etkili olmaktadır. Bu bağlamda fiziki ve beşeri coğrafya özelliklerinin şekillendirdiği 

unsurlardan biri de yemek kültürüdür. Her toplumun kendine has kültürünün ortaya çıkarmış 

olduğu yemek kültürü o toplumun yaşadığı mekân parçası üzerinde etkili olan fiziki ve beşeri 

coğrafya şartlarından bağımsız olarak düşünülemez. Coğrafi şartlar birlikte sosyal, tarihsel ve 

ekonomik faktörlerin birleşimiyle şekillenen yemek kültürü,  genellikle “gastronomi” ile ilgili 

çalışmalarda karşımıza çıkmaktadır (Kayha-Yıldırım, 2024). 

Yunanca’da mide anlamına gelen “gaster” ve yasa anlamına gelen “nomas”  sözcüklerinin 

birleşmesinden oluşan “gastronomi” (Altınel, 2009) yeme ve içme kültürünün sanat ve bilimle 

birleştiği bir kavram olarak tanımlanmaktadır (Kayran ve Atçı, 2024). Coğrafi faktörler, yemek 

kültürünü şekillendiren malzeme seçiminde ve gastronomik kimlik mirasının oluşumunda 

önemli bir yer tutar (Kayha-Yıldırım 2024). Gastronomik kimliğin oluşturan ürünler iklim 

şartları, toprak özellikleri, topografya, hidrografya, kültürel özellikler gibi faktörlere bağlı olarak 

şekillenmektedirler. Bu çalışmada da Sivas ilinin gastronomisinin coğrafi bağlam içerisinde 

incelenmesini ve yöresel beslenme kültürünün oluşumunda etkili olan doğal ve beşerî faktörlerin 

kapsamlı bir biçimde değerlendirilmesini amaçlanmaktadır. 

Sivas ilinde iklim, topoğrafya ve toprak özellikleri gibi fiziki coğrafya öğeleri; tarımsal üretimin 

niteliği, hayvancılık faaliyetlerinin yoğunluğu ve gıda işleme tekniklerinin biçimlenmesinde 

belirleyici roller üstlenmiştir. Sert karasal iklim yapısı, uzun ve soğuk kış dönemleri ile kurak 
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yaz koşulları, dayanıklı tahıl ve baklagillerin yetişmesine olanak sağlamış; bu durum Sivas 

mutfağında tahıl temelli yemeklerin ve hamur işlerinin yaygınlaşmasına zemin hazırlamıştır. 

Aynı şekilde geniş çayır-mera alanları ve yüksek plato yüzeyleri, hayvancılığın tarihsel olarak 

güçlü bir ekonomik faaliyet olarak öne çıkmasına katkı sunmuş; et ve süt ürünlerinin yöresel 

gastronomi içindeki ağırlığını artırmıştır. 

Sivas’ın tarihsel süreçte önemli ticaret yolları üzerinde yer alması, bölgenin kültürel etkileşimlere 

açık olmasına ve çeşitli mutfak geleneklerinin yöreye taşınmasına imkân tanımıştır. Göç 

hareketleri ve sosyal etkileşimlerle birlikte farklı kültürlere ait yemeklerin Sivas mutfağına 

entegre olması, gastronomik çeşitliliği artırmış ve bölgenin beslenme kültürünü 

zenginleştirmiştir. Geleneksel yemekler, yalnızca besinsel ihtiyaçları karşılayan unsurlar değil, 

aynı zamanda toplumsal belleğin, kültürel sürekliliğin ve sosyal birlikteliğin bir göstergesi olarak 

değerlendirilmelidir. Bu doğrultuda Sivas’ta gıda temelli şenlikler, özel gün yemekleri ve yöresel 

üretim pratikleri, kültürel kimliğin korunması ve gelecek kuşaklara aktarılması açısından kritik 

bir işlev üstlenmektedir. 

Sivas’ın gastronomik kimliği fiziki şartların yanı sıra, tarihsel birikim, kültürel aktarım, 

toplumsal yaşam biçimi ve ekonomik faaliyetlerle şekillenen çok boyutlu bir yapıya sahiptir. 

Çalışma, tüm bu unsurları bir arada ele alarak Sivas ilinin gastronomi potansiyelini gıda 

coğrafyası perspektifiyle ortaya koymayı ve bu potansiyelin geleceğe yönelik 

değerlendirilmesine katkı sunmayı hedeflemektedir. 

 

Yöntem 

Coğrafi faktörlerin Sivas ilinin gastronomi potansiyeli üzerindeki etkisini gıda coğrafyası 

perspektifinden incelemeyi amaçlayan bu çalışma nitel araştırma desenlerinden biri olan 

doküman analizi ile gerçekleştirilmiştir. “Nitel araştırma gözlem, görüşme ve doküman analizi 

gibi nitel veri toplama yöntemlerinin kullanıldığı, algıların ve olayların doğal ortamda gerçekçi 

ve bütüncül bir biçimde ortaya konmasına yönelik nitel bir sürecin izlendiği araştırma olarak 

tanımlanabilir” (Yıldırım & Şimşek, 2013). Hem nicel hem de nitel araştırmalarda kullanılan bir 

yöntem olan doküman analizi ise yazılı ve görsel malzemenin incelenmesidir (Sönmez & G. 

Alacapınar, 2019). 

Çalışmada doküman olarak kullanılan materyaller; Sivas’ın fiziki coğrafya özelliklerini, tarımsal 

üretim yapısını, hayvancılık faaliyetlerini ve yöresel yemek kültürünü konu alan bilimsel 

makaleler, resmi kurum raporları, coğrafi işaret belgeleri, TÜİK verileri ve ilgili literatür 

kaynaklarından oluşmaktadır. Ayrıca Sivas ili ve ilçelerinde geleneksel olarak üretilen tarım, 

hayvancılık ve bitkisel ürünlere ilişkin bilgiler, daha önce yapılmış akademik çalışmalar ve 

yöresel gastronomi kaynakları üzerinden derlenmiştir. Veriler, doküman analizi tekniği 

kullanılarak sınıflandırılmış ve içerik analizi yöntemi ile çözümlenmiştir. Sivas'ın ekolojik 

özellikleri, üretim desenleri ve yöresel yemek çeşitleri arasındaki ilişkiler, gıda coğrafyası 

yaklaşımı doğrultusunda yorumlanmıştır. Çalışmada elde edilen tüm bulgular, literatürden 

sağlanan bilgilerle karşılaştırılarak yorumlanmış ve Sivas’ın gastronomi potansiyelinin fiziksel 

çevre ile kültürel birikimin etkileşimi sonucu şekillendiği ortaya konmuştur. Bu yöntemsel 

yaklaşım, Sivas’ın gastronomik unsurlarını hem doğal hem de kültürel boyutlarıyla bütüncül bir 

şekilde değerlendirme imkanı sağlamıştır. 
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Araştırma Sahasının Konumu 

Araştırma sahası 35° 50’ ve 38° 14’ doğu boylamları ile 38° 32’ ve 40° 16’ kuzey enlemleri 

arasında yer alan Sivas il sınırlarını kapsamaktadır (Şekil 1). İlin büyük bir kısmı İç Anadolu 

bölgesinin Yukarı Kızılırmak Bölümünde, bir kısmı ise Fırat ve Yeşilırmak havzaları içerisinde 

bulunmaktadır. Sivas, çevre illere kıyasla daha yüksek rakıma sahip olması ve kuzey rüzgarlarına 

açık olması nedeniyle kendine özgü bir iklim yapısına sahiptir. İl genelinde görülen engebeli 

arazi yapısı, yıl içindeki basınç değişimleri ve topraklarının çeşitli bölgelere dağılmış olması, 

Sivas'ın mikroklima özellikleri taşıyan bir bölge olmasına neden olmaktadır 

(sivaskulturturizm.gov.tr). Sivas’ın yüksek rakımlı platoları, zengin topografik çeşitliliği ve 

belirgin karasal iklim özellikleri, bölgenin tarımsal üretimden turizme kadar uzanan geniş 

yelpazedeki faaliyetlerini şekillendiren başlıca coğrafi faktörler olarak ön plana çıkmaktadır. 

Şekil 1. Araştırma Sahası’nın lokasyon haritası. 

Sivas’ın coğrafi konumu, kentin gastronomi potansiyelinin oluşumunda iklim kadar belirleyici 

olan bir faktördür. Anadolu’nun tam merkezinde, tarihsel olarak önemli ticaret ve kültür geçiş 

yollarının üzerinde yer alması, Sivas mutfağının hem yerel üretim koşullarından beslenen hem 

de farklı kültürel etkileri içselleştiren hibrit bir yapıya kavuşmasını sağlamıştır (Kızıldemir, 

Öztürk ve Sarıışık, 2014) Şehrin doğu-batı ve kuzey-güney akslarını birbirine bağlayan stratejik 

lokasyonu, geçmişte İpek Yolu ve kervan güzergâhları üzerinde bulunması nedeniyle tüccarların 

uğrak noktalarından biridir (Yılmaz, 2020). Bu durum çeşitli baharatların, tarım ürünlerinin ve 

pişirme tekniklerinin bölgeye girişini kolaylaştırmıştır. Bu durum, özellikle et ürünleri, tahıl 

temelli yemekler ve süt ürünleri gibi yerel iklim ve üretim koşullarıyla uyumlu olan gıdaların, 

dışarıdan gelen gastronomik etkilerle çeşitlenmesine olanak sağlamıştır. Aynı zamanda Sivas’ın 

İç Anadolu, Doğu Anadolu ve Karadeniz bölgeleriyle sınır komşuluğu, mutfak kültüründe çok 

yönlü bir etkileşim yaratmış; bu da hem yöreselliği güçlü hem de bölgesel çeşitliliğe açık bir 

gastronomik yapı ortaya çıkarmıştır. Dolayısıyla Sivas’ın coğrafi konumu, şehrin gıda 

coğrafyasında merkezi bir rol oynayarak hem üretim biçimlerini hem de gastronomik kimliğin 

tarihi gelişimini derinden etkilemiştir. 

 

 

INTERNATIONAL ŞANLIURFA GASTRONOMY CULTURE AND TOURISM CONFERENCE

November 14-16, 2025 Şanlıurfa , Turkey 46



Fiziki Coğrafya Özellikleri 

Topografya 

Sivas ilinde en fazla öne çıkan morfolojik birim dağlardır. Köse Dağları, Tecer Dağları, İncebel 

Dağları, Akdağlar ve Yama Dağı il sınırları içerisinde uzanış gösteren başlıca dağlardır. Bu 

dağlardan başka ilin kuzey kesimlerinde köse ve doğu kesimlerinde ise Kızıldağ yer alır. 

Uzunyayla ve Meraküm platoları, ayrıca Kızılırmak, Kelkit, Çaltı vadileri önemli coğrafi 

oluşumlardır. Önemli akarsuları Kızılırmak, Kelkit Çayı, Tozanlı Çayı, Çaltı Çayı ve Tohma 

Çayıdır (Şekil 2). 

Şekil 2. Araştırma sahasını topografya haritası  

Sivas’ın topografyası, kentin gastronomik çeşitliliğinin şekillenmesinde belirleyici bir fiziksel 

unsur olarak karşımıza çıkmaktadır. Yüksek plato karakteri, geniş çayır alanları ve dağlık 

kesimlerle çevrili bir yapıya sahip olması hem hayvancılığın hem de tarımsal üretimin mekânsal 

dağılımını doğrudan etkilemektedir. Yüksek rakım, sıcaklıkların düşük seyretmesine ve 

vejetasyon döneminin kısalmasına yol açarken, bu durum özellikle dayanıklı tahılların, 

baklagillerin ve aromatik bitkilerin yetişmesine uygun bir yapı oluşturur. Dağlık bölgelerdeki 

doğal meralar, küçükbaş hayvancılığın gelişmesini destekleyerek süt ürünleri, et ve kurutulmuş 

gıda çeşitlerinin yöresel mutfakta baskın hâle gelmesine katkı sağlamıştır. Öte yandan vadi 

tabanlarında mikroklima etkisiyle oluşan daha ılıman koşullar, sebzecilik ve sınırlı da olsa 

meyvecilik faaliyetlerinin sürdürülmesine imkân vererek gastronomik yelpazenin genişlemesine 

katkıda bulunur. Bu çok katmanlı topografik yapı, Sivas mutfağının hem kırsal üretim biçimlerini 

yansıtan hem de farklı yükselti kuşaklarından beslenen bir karakter sergilemesine neden olmuş; 

böylece topografya, kentin gıda coğrafyası ve gastronomi kimliğinin oluşmasında temel çevresel 

bileşenlerden biri hâline gelmiştir. 
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Toprak özellikleri 

Arazi kullanımında ana kayanın etkisi oldukça önemlidir. Bu sebeple ana materyal, bölgedeki 

bitki gelişimi ve tarımsal verimlilik üzerinde doğrudan etkiye sahiptir (Atalay ve Gündüzoğlu, 

2015). Sivas’ın toprak yapısı, bölgenin yüksek rakımlı platoları ve engebeli topografik özellikleri 

nedeniyle oldukça çeşitlilik göstermektedir (Şekil 3). Bu farklı toprak türleri, tarımsal üretim 

çeşitliliğini artırmakta ve dolayısıyla yöresel gastronominin zenginleşmesine önemli katkılar 

sağlamaktadır. Bölgedeki kara topraklar, buğday, arpa ve mercimek gibi temel ürünlerin 

yetişmesine uygun iken, kireçli ve taşlı topraklar ise daha çok hayvancılık faaliyetlerini 

desteklemektedir. Bu tarımsal çeşitlilik, Sivas mutfağının temelini oluşturan yerel ürünlerin 

kalitesini artırmakta ve özellikle bakliyat, et ve tahıl ağırlıklı geleneksel yemeklerin özgün 

lezzetler kazanmasını sağlamaktadır. Ülkemizde olduğu gibi (%73,5) Sivas ilinde de (%74,9) 

tahılların tarım  alanları  içerisindeki  payı  diğer  ürün gruplarına ayrılan alanların toplamından 

daha fazladır (Bulut, 2016). Ayrıca, bölgenin mikroiklimi ile birlikte toprak yapısı da doğal 

olarak yetişen bitkilerin aromatik özelliklerini güçlendirerek gastronomik çeşitliliğe katkıda 

bulunmaktadır 

Şekil 3. Araştırma sahasının büyük toprak grupları haritası 

Hidrografik özellikler 

Sivas ili, özellikle akarsular yönünden oldukça zengindir (Kartal 2024). Türkiye’nin en büyük 

akarsularından olan Kızılırmak il sınırları içerisinden kaynağını alırken, Fırat Nehri’nin 

kollarından olan Çaltı ve Tohuma çayları da kaynağını il sınırları içerisinden almaktadır. Yine 

Yeşilırmak Nehri’nin önemli kollarından biri olan Kelkit Çayı’nın önemli bir kısmı da il sınırları 

içerisinde akış göstermektedir (Şekil 4).  

Sivas’ın yöresel lezzetleri, ilin zengin akarsu kaynaklarının sağladığı su kalitesi ve bolluğuyla 

doğrudan ilişkilidir. Bölgedeki akarsular, hem tarımsal üretimde sulama imkânı sunmakta hem 

de hayvancılık faaliyetlerinin sürdürülebilirliğine katkı sağlamaktadır. Özellikle Kızılırmak ve 

Yeşilırmak gibi büyük nehirler ile çevresindeki dereler, ürünlerin yetiştiği toprakların 

verimliliğini artırarak bakliyat ve tahıl çeşitlerinin kalitesine olumlu etki etmektedir. Bu 
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bağlamda, Sivas’ın akarsu kaynakları hem tarımsal hem de gastronomik açıdan bölgenin kültürel 

mirasının şekillenmesinde önemli bir rol oynamaktadır. 

Şekil 4. Araştırma sahasının hidrografya haritası 

İklim özellikleri 

Sivas, yüksek rakımlı bir coğrafyada yer almakta olup İç Anadolu’nun tipik karasal iklim 

yapısına sahiptir. Yazları kurak kışlar ise sert ve soğuk geçmektedir. Ancak Yeşilırmak Havzası 

içerisinde kalan kesimlerde Karadeniz iklimine geçiş özelliği görülmektedir (Kartal, 2024). 

Yazlar sıcak ve kurak, kışlar ise soğuk ve kar yağışlı geçer. Yıllık yağış miktarı 420–450 mm 

düzeyinde olup, özellikle ilkbahar ve sonbaharda daha yoğundur, yaz ayları ise oldukça kuraktır 

(Meteoroloji Genel Müdürlüğü, 2024).  

Bu iklimsel koşulların Sivas’ın gastronomi potansiyeli üzerindeki etkileri birden fazladır. 

Öncelikle, kurak ve sıcak yaz dönemleri ile düşük yağış miktarı, sulama gerektiren tarımsal 

ürünlerin yetiştirilmesini sınırlayabilir; bu da tarımsal çeşitlilik üzerinde sınırlayıcı bir rol oynar. 

Ancak diğer yandan, kışın uzun süreli kar örtüsü ve sert soğuklar, geleneksel gıda muhafaza 

yöntemlerinin (örneğin kurutma, salamura, kurutulmuş et ve peynir üretimi) gelişimini 

desteklediği düşünülmektedir. Ayrıca ilkbahar ve sonbaharda daha fazla yağış alması, bahar 

yeşillikleri, baklagiller ve aromatik bitkilerin büyümesi için uygun koşullar yaratır. Bu bağlamda, 

Sivas’ın karasal iklimi yerel mutfak kültüründe özgün malzemelerin kullanılmasını ve geleneksel 

besin saklama yöntemlerinin gastronomik miras açısından önemli bir kaynak olmasını sağlar. 

Sivas’ın karasal iklim koşulları, yalnızca tarımsal üretim desenini değil, aynı zamanda yöresel 

yemeklerin içerik, hazırlama ve saklama biçimlerini de doğrudan şekillendirmiştir. Sert ve uzun 

kış dönemleri, enerji ve besin değeri yüksek ürünlerin tüketimini artırmış; bu durum özellikle et 

ve tahıl temelli yemeklerin mutfakta baskın hale gelmesine yol açmıştır. Bu bağlamda, Sivas’a 

özgü Sivas köftesi gibi yüksek protein içeren yemeklerin hem hayvancılığın yaygınlığı hem de 

soğuk iklimin et tüketimini teşvik eden beslenme gereksinimleriyle ilişkili olduğu 

değerlendirilmektedir. Yine aynı iklimsel gerekçelerle, uzun süre saklanabilen peskütan çorbası 

gibi süt ürünleri temelli yemeklerin ortaya çıkması; süt ve yoğurdun dayanıklılığını artıran 

geleneksel kurutma tekniklerinin geliştirilmesiyle mümkündür. Öte yandan kurak yaz ayları, 
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baklagillerin ve tahılların daha yaygın yetiştirilmesini desteklemiş; bu durum, unlu, mercimekli 

veya bulgurlu yemeklerin bölgede güçlü bir gastronomik kimlik oluşturmasına katkı sağlamıştır. 

Ayrıca ilkbaharda kısa süreli yağış dönemlerinin varlığı, doğadan toplanan madımak, kenger 

(Kangal) gibi yabani otların mutfakta önemli bir yer edinmesine olanak tanımıştır. Dolayısıyla, 

Sivas’ın iklimsel yapısı, yerel yemeklerin içerik seçiminden hazırlama tekniklerine kadar geniş 

bir yelpazede belirleyici olmuş ve kentin gastronomik mirasının şekillenmesinde temel bir 

çevresel faktör olarak ortaya çıkmıştır. 

Araştırma Sahasının Gastronomik Yapısı 

Anadolu esintilerine sahip ilin yemeklerinde yoğunlukla et ve et ürünleri, hamur işi olarak 

adlandırılan börek, çörek gibi birçok yemek çeşidi mevcuttur (Işkın ve Zengin 2024). Sivas, 

yöresel yemekleriyle bölgenin kültürel ve gastronomik mirasını yansıtan önemli bir merkezdir. 

Sivas merkezde restorasyonu 2019 yılında tamamlanan ve butik otel olarak işletilen Behrampaşa 

Han’ı yöresel mutfağı deneyimlemek için önemli bir duraktır (Halaç ve Kelkit, 2023) Ayrıca ile 

bağlı bazı ilçelerde faaliyet gösteren aile işletmeleri, yerel tariflerin korunması ve ziyaretçilere 

aktarılması açısından önemli bir rol oynamaktadır. Bu mekânlar, hem yerel kültürün 

yaşatılmasına hem de Sivas’ın turizm potansiyelinin artırılmasına katkı sağlamaktadır  Sivas’ın 

yöresel lezzetleri, ilin coğrafi yapısı ve iklim koşulları ile doğrudan bağlantılıdır. Bölgenin 

yüksek rakımlı platoları ve engebeli topografyası, hem tarım hem de hayvancılık faaliyetlerinin 

çeşitlenmesine olanak sağlamıştır. Bu çeşitlilik, Sivas mutfağının temelini oluşturan tahıllar, 

baklagiller ve et ürünlerinin yerel olarak üretilmesini mümkün kılmaktadır 

 

Bulgular 

Fiziki özelliklerin tarım kökenli yöresel lezzetlere etkisi 

Sivas ilinin genel tarım arazi durumuna bakıldığında ilin; 7 962 132 hektar alana sahip olduğu, 

il topraklarının %40.66’sını tarım, %43.41’ini çayır-mera, %12.66’sını orman ve fundalık, 

%3.27’sini tarım dışı alanlar oluşturmaktadır (Yüzbaşıoğlu ve Çıkılı, 2019).Sivas’ta karasal 

iklim özellikleri nedeniyle yazların sıcak ve kurak, kışların ise sert ve soğuk geçmesi, dayanıklı 

ve yüksek besin değerine sahip ürünlerin yetiştirilmesine zemin hazırlamıştır. Özellikle 

mercimek, nohut, buğday ve arpa gibi baklagil ve tahıllar, Sivas’ın hem ekonomik hem de 

kültürel kimliğinde önemli bir yer tutmaktadır. Sivas’ın mevcut tahıl tarımı varlığı, tahıl ağırlıklı 

beslenmeyi beraberinde getirmiştir. Yörede öne çıkan yemekler arasında hamur işleri önemli bir 

yere sahiptir. Sivas’ta gelenekselleşmiş sokak lezzetlerinin başında fırıncılık ürünleri 

gelmektedir. Her mahallesinde çok sayıda pide fırınlarına rastlanabilmektedir. Katmer ve çörek 

sabah kahvaltılarının vazgeçilmezidir (Şeker ve Hastaoğlu 2020). 

Katmer, Sivas’ın hamur işi çeşitleri arasında özel bir yere sahiptir; ince açılan hamur ve üzerine 

atılan kesikler ile ön plana çıkmaktadır. Sivas birçok farklı kültürden insanın yıllar boyunca göç 

ettiği ve beraberinde kendi yemek kültürlerini de getirdiği bir yöredir. Göç vasıtası ile gelen ve 

Sivas kültürüne katılan yemeklerden biri de Hengel (Hıngel)’ dir. Hamur içerisine haşlanıp 

ezilmiş ve baharatlanmış patates koyularak hazırlanır. Üzerine bolca tereyağı kavrularak servis 

edilen geleneksel bir çeşit mantıdır. Yine tahıl tarımıyla doğrudan bağdaştırılan İçli Köfte (Sivas 

Usulü) ince bulgurla yapılan dış kaplama içine kıyma, ceviz ve soğan konularak hazırlanır. 

Kızartılarak ya da haşlanarak servis edilir. Un ile hazırlanan tatlıları arasında en bilineni 

Kalburabastı’dır. Yine göçler sonucu ile gelen bir diğer yöresel lezzet de Hasuda (Hasıta)’ 

dır. Buğday nişastası, un ve şeker ile yapılan bit tatlıdır. Benzer malzemelere pekmez eklenerek 

yapılan Pelte isimli bir tatlı da bulunmaktadır. Sivas’ın Zara ilçesine özgü zengin bitki florası 

sayesinde kendine has aroma ve lezzet profiline sahip Zara Balı, coğrafi işaretli bir baldır. 

Yüksek rakımlı yaylalarda doğal yöntemlerle üretilmesi hem sağlık açısından değerini artırmakta 

hem de bölge ekonomisine önemli katkı sağlamaktadır. 
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Ayrıca, bölgedeki mikroiklim alanları, bitkisel ürünlerin aroma ve tat profilinde farklılıklar 

oluşturarak yöresel yemeklere özgünlük kazandırmaktadır .Sivas ili, zengin ve çeşitli doğal bitki 

örtüsüyle Türkiye’nin önemli floristik bölgelerinden biri olup, bu çeşitlilik yerel gastronomi 

kültürünün oluşumunda önemli bir rol oynamaktadır. İlin büyük bir kısmı bozkır (step) karakteri 

gösterse de, orman-step geçiş bölgelerinde yer alan kekik (Thymus spp.), geven (Astragalus spp.), 

yavşan (Artemisia spp.) ve evelik (Rumex spp.) gibi doğal bitkiler hem doğrudan tüketim hem de 

hayvancılığa dolaylı katkı sağlayarak yöresel mutfağın temel yapı taşlarını oluşturmaktadır. 

Özellikle aromatik otlar, et yemeklerine lezzet katan doğal baharatlar olarak kullanılmakta; 

evelik gibi yabani otlar ise çorba ve yemeklerde değerlendirilmektedir. Nitekim yapılan 

çalışmalar, Sivas’ta tespit edilen endemizm oranının, Türkiye için tahmin edilen ortalamanın 

(%34,4) üzerinde olduğunu göstermektedir. (Özhatay ve ark., 2003). Bu bağlamda, Sivas’ın 

doğal bitki örtüsü yalnızca ekolojik bir değer taşımamakta, aynı zamanda kültürel mirasın ve 

yerel gastronomi kimliğinin bir bileşeni olarak öne çıkmaktadır. Sivas yöresinde doğal olarak 

yetişen bir ot olan madımak, bölgenin bitkisel zenginliğini yansıtan yöresel bir sebze yemeği 

olarak öne çıkmaktadır. Madımağa yörede genellikle pastırma katılmaktadır (Mahiroğulları, 

2003). 

 Bu yemekler hem coğrafi koşulların hem de kültürel mirasın etkisiyle Sivas mutfağının temel 

taşlarını oluşturur. Ayrıca Kenger kavurması, Kenger (Kangal) gibi yöresel isimleri olan bitki 

kavrularak hazırlanır. Bu bitki Sivas ve çevresinin iklim koşullarında yabani olarak çokça 

yetişmektedir. Evelik Dolması, Sivas’ta doğal olarak yetişen evelik (yabani pazı) bitkisinin 

yapraklarıyla sarma yapılır. Genellikle bulgur veya pirinçli harçla hazırlanır. Pezik turşusu, 

sadece Sivas mutfağına özgü bir tat değil; aynı zamanda bölgesel kültür ve gastronominin bir 

parçasıdır. Pancarın yaprakları alındıktan sonra arta kalan sap ve dallarından hazırlanan 

geleneksel bir turşu çeşididir. Bu ürün sadece turşu olarak değil, Sivas yöresinde bir yemek 

malzemesi olarak da kullanılır. Örneğin pezik turşusu kavrularak ya da “mıhlama” adı verilen 

sıcak bir yemek şeklinde tüketilir. 

Fiziki özelliklerin hayvancılık kökenli yöresel lezzetlere etkisi 

Sivas ili, hayvancılık faaliyetleri açısından Türkiye’nin önemli merkezlerinden biri olarak öne 

çıkmaktadır. Bölgedeki geniş mera alanları ve iklim koşulları, büyükbaş ve küçükbaş hayvan 

yetiştiriciliğinin gelişmesini sağlamıştır. Sivas ilinin iklimsel koşulları göz önünde 

bulundurulduğunda, yem bitkilerinin su ve sıcaklık gereksinimlerinin silaj üretimini sınırladığı 

söylenebilir. Yörede ot silajının yapılabiliyor olması önemli bir bulgudur ve hayvancılık 

işletmelerinde kaliteli kaba yem açığının en az kayıpla karşılanması açısından büyük önem 

taşımaktadır (Hozman ve Akçay, 2016). Hayvancılık faaliyetleri, coğrafyanın sunduğu uygun 

otlaklar sayesinde gelişmiş ve bu da et ve süt ürünlerinin yöresel mutfaktaki ağırlığını artırmıştır. 

Böylece, Sivas’ın coğrafi koşulları, yöresel gastronomi kültürünün şekillenmesinde belirleyici 

bir unsur olmuş ve bölgenin kendine has lezzetlerini ortaya çıkarmıştır. Bu durum, Sivas 

mutfağının Türkiye’de özgün bir yere sahip olmasının temel nedenlerinden biridir. 

Özellikle koyun varlığının yüksek olması, Sivas mutfağının et temelli ürünlerinin 

çeşitlenmesinde belirleyici bir faktör olarak kabul edilmektedir Tandır kebabı, Sivas köftesi, 

Sivas pastırması, Ulaş Etli pidesi gibi içeriğinde et ürünlerinin bulunduğu yöresel lezzetler, yerel 

hayvancılığın doğrudan gastronomik yansımalarıdır. Türkiye İstatistik Kurumu verilerine göre 

Sivas, koyun sayısı bakımından ülke genelinde dokuzuncu sırada yer almakta olup, bu durum 

ilin hayvansal üretimdeki kapasitesini göstermektedir (TÜİK, 2022). Bu kapsamda, Sivas’ın 

hayvancılık sektörü, bölgenin gastronomi kültürünün şekillenmesinde kritik bir role sahip olduğu 

söylenebilir. 

Sivas, kendine özgü yöresel lezzetleriyle Türkiye mutfak kültüründe önemli bir yere sahiptir. En 

bilinen yemeklerinden biri olan Sivas köftesi, sadece et ve tuz ile hazırlanan kendine has 

yapısıyla öne çıkan, coğrafi işaretle tescillenmiş yöresel bir yiyecektir.  Bu köfteyi diğer kebap 
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türlerinden ayıran temel özellik, üretiminde kullanılan etin niteliğidir. Söz konusu et, doğal 

ortamda ve kendine özgü bir floraya sahip Sivas bölgesi yaylalarında, yonca, fiğ ve kekik otu ile 

beslenerek yetiştirilen sığır ve koyunlardan elde edilmektedir (Türk Patent Enstitüsü, 2016). 

Ayrıca, tandır kebabı bölgenin et yemekleri arasında başlıca geleneksel tatlardan biridir ve uzun 

saatler düşük ısılarda pişirilmesiyle karakter kazanır. Sivas Pastırması Özel baharatlarla 

hazırlanan ve uzun süre kurutulan bu et ürünü, Sivas'ın geleneksel lezzetleri arasında yer alır. 

Ulaş Etli Pidesi, ve Ulaş Döneri Ulaş ilçesine özgü olup, et ve baharatlarla hazırlanan harcıyla 

dikkat çeker. Bu ürün aynı zamanda ilin coğrafi işaretli lezzetleri arasındadır. Yine et ile 

hazırlanan bir diğer yemek ise Divriği Pilavı’dır. Divriği ilçesine ait bu pilav, özel aromatik 

baharatlar ve etle hazırlanan geleneksel bir yemektir. 

 

Sonuç ve Öneriler 

Bu çalışmada coğrafi özelliklerin Sivas ilinin gastronomi potansiyeli üzerindeki etkilerini gıda 

coğrafyası bağlamında ele alarak, iklim, coğrafi konum ve topografik özelliklerin yöresel 

mutfağın oluşumundaki belirleyici etkilerini ortaya konmaya çalışılmıştır. Sivas’ın sert karasal 

iklimi, dayanıklı tahıl ve baklagillerin yetişmesine imkân tanımış; bu durum tahıl temelli 

yemeklerin, hamur işi ürünlerin ve geleneksel gıda işleme tekniklerinin gelişmesini sağlamıştır. 

Yüksek plato ve engebeli topografya, hayvancılık faaliyetlerinin çeşitlenmesine katkıda 

bulunarak et ve süt ürünlerinin yerel gastronomide baskın bir yer edinmesine neden olmuştur. Bu 

bağlamda Sivas köftesi, tandır kebabı, Sivas pastırması ve Ulaş etli pidesi gibi et kökenli ürünler, 

coğrafi koşulların mutfak kültürüne doğrudan yansıması niteliğindedir. 

Anadolu’nun merkezindeki stratejik konumda yer almasına bağlı olarak  kentten geçen tarihsel 

ticaret yolları sayesinde kültürel çeşitlilik artırmış; ayrıca göçlerle taşınan yemek kültürleri 

(Hengel, Hasuda vb.) Sivas mutfağına entegre olarak gastronomik çeşitliliği zenginleştirmiştir. 

Bölgenin doğal bitki örtüsü, özellikle kekik, evelik, geven, yavşan ve madımak gibi türler, hem 

hayvancılığın niteliğini artırmış hem de yöresel yemeklerin içerik ve lezzet profillerini 

belirlemiştir. Ayrıca Zara balı gibi coğrafi işaretli ürünler, bölgenin floristik zenginliğinin 

gastronomiye olan katkısının somut bir örneğidir. 

Genel olarak, Sivas’ın gastronomik kimliğinin; iklimsel şartlar, topografik yapı, bitkisel çeşitlilik 

ve tarihsel kültürel etkileşimlerin bütünleşik bir sonucu olduğu görülmektedir. Bu bulgular, 

kentin güçlü gastronomi turizmi potansiyeline sahip olduğunu ve bu potansiyelin doğru 

stratejilerle önemli bir ekonomik ve kültürel avantaja dönüştürülebileceğini göstermektedir. 

Sivas’ın gastronomi kimliğinin sürdürülebilir bir şekilde değerlendirilmesi için çeşitli stratejik 

adımlar atılması gerekmektedir. Öncelikle, kentin öne çıkan yöresel ürünlerinin ve coğrafi işaretli 

lezzetlerinin daha geniş kitlelere tanıtılması için gastronomi turizmine yönelik kapsamlı tanıtım 

ve planlama çalışmaları yapılmalı ve il sınırları içerisinde diğer turizm türleri ile entegre edilmiş 

yerel rotalar oluşturulabilir. Bunun yanı sıra, Zara balı ve Sivas köftesi örneklerinde olduğu gibi, 

diğer yöresel ürünlerin markalaştırılması ve coğrafi işaret tescil süreçlerinin teşvik edilmesi, hem 

ekonomik değer yaratacak hem de ürünlerin korunmasına katkı sağlayacaktır. Sivas’ın tarım ve 

hayvancılığa dayalı gastronomik yapısının devamı için bölgedeki üreticilere yönelik 

sürdürülebilir tarım politikalarını destekleyen uygulamalar geliştirilebilir. Ayrıca madımak, 

evelik ve kenger gibi doğal bitki türlerinin gastronomi içindeki ağırlığının arttırılması ve bu 

ürünlerin ticari potansiyelinin araştırılması, yöresel mutfağın çeşitliliği geliştirecektir. Ayrıca 

yerel mutfak kültürünün geleceğe aktarılabilmesi için eğitimlerin yaygınlaştırılması, mesleki 

eğitim kurumlarıyla iş birliği yapılabilir. Bu bütüncül yaklaşım, hem Sivas’ın gastronomik 

kimliğini güçlendirecek hem de ilin ekonomi ve turizm alanında gelişimine katkı sağlayacaktır. 
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